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屏幕里，主播举着手机
穿梭在花丛中，各色鲜花舒
展着层层花瓣。“刚从枝头
剪下来的玫瑰，带着云南
的晨露呢！”主播的手拂过
花束，镜头聚焦花蕊，直播
间里立马弹出满屏“要这
个颜色”“加库存”“云南的
花确实不错”等信息。

镜头外，打包区的工人
们正麻利地将分拣完毕的
花束裹进保湿棉，贴单、装
箱，冷链车的引擎声声声作
响，一场跨越千里的鲜花速
递即将启程。

如今，这样的场景每天
都在云南各个鲜花直播间
上演。随着直播电商的蓬勃
发展，云花正通过屏幕跨越
山海，走进千家万户。数据
显示，抖音电商平台日均售
出云南花卉近55万单，吸
引超3700万消费者购买。

云南省商务厅数字商
务和信息化处副处长陈厚
友表示，2024年云南省花
卉种植面积达195万亩，其
中鲜切花种植面积达35万
亩，鲜切花产量为 206 亿
枝。直播电商对云南鲜花
产业推动作用很大，成为市
场增长的重要推动力。统
计数据显示，过去3年，云
南省鲜花交易规模增量中，
直播电商贡献增量占比近
7成。

商家店播成为主流销售方式

大学毕业后，商家“梦境花卉”经理

陈永海先选择在电商平台销售民族工艺

品，又尝试销售家乡文山的中药材，最后

决定试水鲜花直播电商。

2020年，他的身影出现在了直播镜

头前，举着手机对着叫不出名字的鲜花，

磕磕巴巴地介绍着，几个主播轮流守在

屏幕前，从深夜熬到黎明。一段意外走

红的短视频，带火了他的抖音首秀，一天

一夜的直播卖出了2万多单，货值40多

万元。

但很快，没人笑得出来了。销售额

背后，是7天连轴转才发完的货。有了订

单才去斗南花卉市场采购，花价一度水

涨船高；打包工人手忙脚乱，错发、漏发

成了家常便饭；售后问题也接踵而来。

“来斗南买花、卖出去都很简单，但

是要把仓储物流发货、售前售后环节都

做好，非常难。”陈永海第一次真切体会

到鲜花电商的辛苦。

转机藏在店播的小账号里。陈永海

发现，做一个日销百万的大账号难如登

天，但培养一批日销几万的小账号却不

难。他开始手把手培养主播，并教他们开

播，自己也带着团队扎进后端：跑遍云南

的鲜花基地，把采购渠道打通。很快，“梦

境花卉”培养了@云上花集、@云上花集·

大聪明卖花、@梦境花卉·老刘等多个鲜花

带货直播间，借助直播带货，迅速扩大了

市场份额。2025年上半年，“梦境花卉”抖

音直播带动销售额超5000万元。

随着直播电商的普及，越来越多商

家将店播作为主要的销售方式。数据

显示，在抖音电商平台上，超过80%的

直播商家已经开启店播，云南鲜花产

业，商家直播销售额的70%是由商家店

播贡献。

云花产业链成硬核支撑

包括“梦境花卉”在内的多个抖音花

卉直播间，所售鲜花的主要供应商是位

于晋宁的云天化花匠铺。凭借着1500亩

高标准温室大棚的硬件基础，云天化花

匠铺每天能产出50万枝鲜切花，涵盖42

种产品。其中既有32个在市场上受欢迎

的新品种，也有10个自主研发的特色品

种，为直播间丰富产品品类、满足消费者

多样化需求提供了坚实保障。

通过产、学、研、用深度融合，云天化

与中国农业大学联合成立了“中农大-云

天化花卉联合研究中心”和全国首个“花

卉科技小院”，联合开展种苗研发、种植技

术革新、植物营养管理、病虫害防治等云

花产业“卡脖子”技术难点，探索具有云南

高原特色的农业驱动发展新模式，打通高

原特色现代农业花卉种植全产业链条。

云天化花匠铺还充分发挥资源、管

理、技术优势，构建“企业+农户”联农带农

惠农新模式，将先进成果推广应用到周边

农户，已服务农户1700余户，服务种植面

积1.2万亩，开展技术培训38场次，为农户

提升高品质（AB级）鲜花占比20%。

陈厚友表示，云南是全球最适宜种

花的三大产区之一，也是全球唯一可以

实现全品类生产、全产业链供应、一站式

采购的地方。云南独特的地理气候条件

造就了丰富的花卉资源，云南省政府多

措并举推动云南花卉产业创新发展，包

括花卉种业创新体系不断完善、设施化

和标准化不断提升、花卉全产业链建设

逐步形成，为直播电商提供“源头活水”。

全品类在消费端多元绽放

“屋檐姐，这个花怎么养呀？”在抖音

直播间，粉丝们亲切地称呼张志敏为“屋

檐”，而她的店铺，也有一个非常温馨的

名字“屋檐的花园”。

张志敏说，自己可是盆栽圈资深的

“玩家”，大学就喜欢买花、在宿舍养花，

毕业后成为中学老师，更是痴迷于“欧

月”（泛指2000年之后从欧美、日本等地

引进的新品种月季）。

因为爱好，她发现了背后广阔的市

场，于是下定决心辞职做盆栽花卉直播

电商。老家宿迁家家户户都养花，也是

鲜花产业带之一，但由于气候条件影响，

鲜花淡旺季明显。2022年，张志敏就此

问题与朋友交流，发现云南昆明的鲜花

一年四季品质都很好。经考察后，她在

宜良县打造了30亩花卉基地，就地取材，

以下订单的形式与种植户、基地建立合

作关系，通过直播销售。

“因为我爱花、懂花，所以一开始我

就自己当主播，摸索属于自己的带货方

式。”张志敏说，她既是第一批在抖音电

商开店卖盆栽花卉的商家，也是最早直

播卖花的博主之一。只要云南有的开花

植物，“屋檐的花园”基本都涉及，每个季

节、每个阶段都有不同品种的花卉，一年

下来差不多要卖300多个品种。

直播平台不仅推动了鲜花的销售，

也让消费者的购买体验更加丰富多样，

满足了个性化的需求。除了鲜切花，越

来越多的消费者也爱上了云南的盆栽

花、永生花。如今，张志敏的三个店铺总

销量已超360万单。

数据还显示，从消费者偏好来看，

精致妈妈、新锐白领等群体的消费热情

较高。根据数据分析，资深中产占比

22.7%、精致妈妈为15.2%、小镇青年为

13.5%、新锐白领为13.2%。此外，小镇

中老年和都市银发群体也表现出较高的

购买兴趣，分别占比12.8%和10.1%。鲜

花已经不再只是年轻群体的消费品，更

多的中产阶层和老年人也开始加入花卉

消费的行列。

云南作为中国主要的花卉生产基地

之一，其鲜花产业通过直播电商吸引了

大量全国各地的消费者。未来，随着直

播电商技术的不断进步，鲜花产业将进

一步拓宽市场，提升品牌影响力，为消费

者带来更丰富的选择。

本报记者 朱婉琪
实习生 严爽 摄影报道
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