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展会期间，云南省住房和城乡建设
厅巡礼展区设立了健康生活目的地、房
地产业发展成果展示、城市更新、农村危
房改造、民生工程、绿色生态建筑、名城
名镇、新型城镇化等八大展区。利用
LED大屏做动态宣传展示，向广大观众
更直观地展示云南近年来住房和城乡建
设发展的丰硕成果和经验。特别是通过
信息远程传输系统，引入“数字住建”平
台实时显示云南省房地产经济运行动态
情况，并监测全省在售项目交易动态、库
存情况、销售趋势、工地进度以及均价变
化，助力住房消费健康发展。

参会领导对展区的宣传内容和形式
给予了充分肯定，中国房地产业协会副
会长兼秘书长陈宜明表示：“本次云南住
博会的举办，对促进云南住房消费健康
发展具有重要意义。下一步将在全国范
围内进行推广，将组织中房协企业积极
参与云南住博会。”

意向成交金额8.92亿元
2020云南住博会圆满收官

12月1日，为期5天的2020住在
云南·健康生活目的地博览会(以下简
称“住博会”）圆满落幕。5天展会期
间，意向成交1170余套商品房，意向成
交面积9.16万平方米，意向成交金额
8.92亿元。

展会期间，为方便市民放心置业，
现场还设置了住房公积金管理中心及
银行展区，为市民提供政策法规宣传及
贷款业务咨询服务，免费向参观市民发
放购房地图指南。

与此同时，组委会创新宣传模式，
与媒体充分合作，结合各媒体优势，开
展线上线下宣传，免费提供300平方
米展位，让媒体全方位参与到本次住博
会的宣传推广中。春城晚报、昆明电视
台、新浪乐居等参展媒体精心设计展
位，全方位利用媒体特性，用文字、视
频、直播、抖音、专访、小型沙龙等形式
开展宣传。据悉，超23.9万人次观看
了春城晚报-开屏新闻客户端开幕当
天的直播，观看高峰时期超过2.3万人
次同时在线。

为促进行业技术交流，推动云
南建筑及房地产行业的发展与进
步，总结2020年在新型建筑工业
化和装配式住宅建筑发展方面取
得的一系列成果及经验，提升工程
质量和效率，共促我省房地产高质
量发展之路。住博会配套活动“云
南省级装配式建筑科技示范工程”
现场观摩会于11月27日14时在
万科城·万科西郡小区项目现场举
行。省、市住建代表和企业技术负
责人共500余人，共聚万科城交流
学习装配式建筑的工艺和流程。

11月28日—29日，云南省建

设工会、云南省房地产业协会还联
合主办了2020年云南省物业管理
行业职业技能竞赛省级决赛。本
次技能大赛有9个州市代表队和7
个企业代表队共400余名参赛人
员参加，全场在《歌唱祖国》嘹亮的
歌声中拉开帷幕。竞赛围绕着物
业管理员、电工、秩序维护员三个
专业，采取理论知识、实操和个人
主题演讲等多种方式进行角逐，全
面提升了我省物业管理服务职工
基础服务水平，为行业高质量发展
提供人才保障。

本报记者 阿芳 摄影报道

头部房企看好昆明

本次展会，各大房企通过对展
区展台精心设计，诠释了对产品设
计、健康生活理念和生活方式不同
的理解。

作为云南本土龙头开发企业，
俊发集团携旗下18个楼盘参展，
是整个展会中参展项目最多的房
企。整个展位装饰采用传统的中
式风格，极具特色，汉服走秀、书法
表演、折扇题写等中式元素穿插其
中，吸引了许多参观者与之互动。

万科展区采用简约风格，整个
展厅呈灰白色调，与紧邻的俊发展
区形成鲜明的对比色调，配以芦苇
装饰，提倡节能环保的设计理念，
展区布置颇具精致感。万科作为
头部房企，一如既往地继续扮演精
致生活服务商的角色，此次共有9
个项目参展，仅次于俊发集团的18
个参展项目。参展项目有万科城、
万科大都会、万科500里和翡翠滨
江等购房者耳熟能详的楼盘，与其
说是项目展示，不如说是万科地产
的又一次品牌宣传。

锦艺置业集团于 2006 年起
步于郑州，此次有两个项目参展
——滇池湖岸和昆明之光。滇池
湖岸项目的展位装饰抓人眼球，

展位无任何项目信息展示，采用
耳机和模拟场景，让参与者以沉
浸式体验的形式，切身感受项目
周边环境的优越，独特的展示方
式吸引了许多参观者排队体验。

作为本土从单纯建筑商拓展
到开发商的云南建投，近年来在云
南逐渐发展得风生水起，开发项目
遍及全省各地，从香格里拉到西双
版纳，从呈贡斗南到红河弥勒都有
其精心开发的项目。

碧桂园自2015年正式进入昆
明市场至今，已在昆明布局了20
余个项目，成为昆明市场上不容忽
视的主力军之一。本次展会碧桂
园携“龙川府”和“隆盛府”两个优
质项目参展，隆盛府傲居一环城市
核心区位，龙川府则坐拥城市稀缺
景观资源，展示现场布置精美，参
观者络绎不绝。

润城集团深耕昆明多年，开发
了润城项目及长水航城项目，此次参
展除这两个项目外，还带来了西双版
纳的一个养老项目、一个旅居项目。
润城作为南市区标杆型超级大盘，凭
借其地段、配套和学区优势，开展以
来现场成交不断，现场布置风格也充
分体现项目的大气与精致。

州市展团彰显地景特色

老牌文旅大理展团是最早一
批走出去宣传的城市典范。本次
住博会参展的大理公馆、海岸春
天、万花春天项目均远眺苍山近
瞰洱海，景观是核心亮点，其中
大理公馆引进酒店经营管理打造
温泉酒店集群，凸显温泉养生和
休闲度假体验。妙香园和城市春
天项目则以交通便捷、教育配
套、生活配套作为居住型产品推
售。来自印尼的地产商选择大理
作为该企业在中国区康养旅居的
首站，推出的卡那洼其项目坐落
于无为寺旁，无售楼部，背山面
水，项目限高12米，使其隐于山
林之间，表达其禅意建筑风格，

是特色的康养旅居产品。
西双版纳展团由俊发、融创、

雅居乐、云投、润城、海诚及西双
版纳本土房企冠城、俊都大城和
曼城等 17家项目公司组成。避
寒胜地和旅游目的地是这些楼盘
主打卖点。避寒代表楼盘告庄西
双景面向澜沧江，四季迎花海，
洋房售价直逼 2万元每平方米，
别墅超越 3 万元每平方米。冠
城·美域则直接将具有西双版纳
本地特色的孔雀、小香猪、多彩
鸭带到展会现场，辅以“999元双
飞版纳看盘”亲身体验，具有鲜
明的旅游及将文旅进行到底的楼
盘特征，吸引了不少人的目光。

配套活动丰富多彩

10州市110家房企参展

本届住博会，俊发、万科、中海、建投、
碧桂园等品牌旗下110家房地产开发企业
参展，涵盖昆明、大理、西双版纳、文山、红
河、曲靖、普洱、玉溪、昭通、迪庆等10个州
市。参展的楼盘项目既有刚需型住宅，也
有改善型住房以及文旅康养型物业，展示
了各州市全面贯彻落实省委、省政府提出
着力把云南打造成世界一流健康生活目的
地的建设成果，也较好地满足了不同人群
多层次的居住需求。

启动仪式上，云南省住房和城乡建设
厅一级巡视员周鸿指出，房地产业发展与
改善民生关系密切，牵动着社会经济的稳
定，更寄托着人们日益增长的对美好生活
的期待和向往。希望通过此次住博会能汇
聚优秀企业、人才，助力云南房地产业提升
品质，扩大发展。

全方位展示
“健康生活目的地”
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