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建行云南省分行

消费扶贫 助力乡村振兴

善融商务创新精准扶贫模式

脱贫出列不是终点，而是新生
活、新奋斗的起点。

怒江泸水福兴咖啡种植专业合
作社守着中国种植条件最好的咖啡
地，却依然收入微薄。建行怒江分行
了解情况后，主动上门与合作社对
接，组建服务团队助力合作社“阿客
哆咪”咖啡入驻善融商务平台，帮助
合作社特色咖啡产品销往北京、上
海等一线城市，并受到咖啡迷们的
热捧。一年来，合作社通过善融平
台让更多人品尝到怒江出产的特色
精品咖啡，销售额达到100多万元，
102 户合作社成员户均增收 1.1 万
元。

“建行在腾冲举办以‘滇西大环
线，云南好物产’为主题的善融扶贫
商品线下交易会，覆盖滇西8州市，
就是要进一步巩固云南脱贫攻坚工
作成效。”建总行网络金融部副总经
理杨泽新介绍，他们将充分发挥

“善融商务”平台作用，全力推动
“云品出滇”。

当前，建行云南省分行正深入
推进“三大战略”，下沉服务重心，

以新金融聚焦“三农”领域痛点和内
循环堵点，积极探索全面巩固脱贫
攻坚成果，有机连接乡村振兴的新
路径。该行将继续发挥善融商务平
台优势，进一步实现资源整合、互联

互通、共建共享，促进城乡对接、
双向赋能，畅通城乡之间内循环，
助力云南持续提升“绿色食品牌”
的影响力，持续推动云南高原特色
农业发展。 本报记者 刘文波

善融商务精准助力“云品出滇”

包括怒江、香格里拉“三区三州”
深度贫困地区在内，云南“滇西大环
线”风景秀美、物产丰富、民族文化气
息浓厚，但受制于地理环境、交通等
限制，也是云南脱贫攻坚的重点区
域。为此，建行云南省分行联动“一
部手机云品荟”，举办“滇西大环线，
云南好物产”善融扶贫商品交易会，
撮合全国各地采购商与供货商精准
对接、采买扶贫目录商品，助力脱贫
攻坚圆满收官。

线上搭建消费扶贫专区，线下商
品展销撮合，在省扶贫办、省商务厅
等政府部门的大力支持下，建行云南
省分行汇聚社会各方扶贫力量，内外
联动，以“善融商务”为媒，千方百计
为云南贫困地区特色优质农副产品
销售引流，将“流量”切切实实转化为
消费扶贫成交量。

联合央企扶贫，提升扶贫成效。
在善融商务平台60余家央企扶贫馆
中，该行已承接搭建完成中国移动、
南方电网、有色、冶金、中国东方航
空、电建、宝武等 7 家“央企扶贫
馆”，先后开展8场“央企扶贫馆”优
惠购活动，今年以来销售总额达
1300余万元。

开展助农直播，乡村“农品”变
“爆品”。该行在建行系统内首家探
索善融直播带货新模式，以遇“建”云
南味道为主题，精心筛选扶贫商品和
云南地方特色农副产品，举办多场善
融扶贫爱心购直播活动，其中，以云
南优选商品为主的“品‘建’七彩月，

天涯共此时”直播观看人数达11万
人，销售金额51万元。秘境菌香专
场电商扶贫爱心购活动，短短两个小
时直播，超过5万人次点击、松茸销
售20.8万元。行领导化身助农产品

“推荐官”，极大提升了“善融直播”平
台影响力。

值得一提的是，在今年 9 月
“全国消费扶贫月”活动中，该行快
速搭建善融商务云南消费扶贫专
区，精选全国扶贫产品目录商户60
户，对应上架扶贫商品564款，并组
织开展“约惠龙支付 购享原产地”

“携手央企 聚力前行”“扶贫爱心
卡 喜迎丰收节”“善心融爱 共助安

康”“三区三州 攻坚克难”“助乡村
振兴 享美好生活”“国家扶贫月 善
融在行动”等多场消费扶贫专题活
动, 在“劳动者港湾”“CCB建融家
园”打造线下消费扶贫产品展销平
台，通过加强与各级政府机关、军队
武警、学校、医院和各大企业消费扶
贫合作，以工会提货扶贫、单位采购
扶贫和线下扫码购扶贫等多种方
式，线上线下、内外联动开展消费扶
贫。活动当月消费扶贫交易额
1155万元，计划完成率达246%，提
前18天完成消费扶贫月任务目标，
充分发挥消费扶贫对乡村产业的支
持和带动作用。

助力云南打造“绿色食品牌”

经营松茸等怒江土特农产品的怒江农夫农业开发
有限公司，为参加此次交易会是有备而来。曾经苦于好
产品飞不出大山，企业发展缓慢。去年，该公司参加了
善融平台在怒江傈僳族自治州举办的产销对接会，把怒
江的农产品卖到了全国各地。一年来，善融平台直接销
售额达到70万元，间接促成销售400多万元，公司营业
额较去年翻了5倍，带动怒江当地农户420户，户均增
收1000元。“搭上了善融平台，我们才知道外面的市场
有多大，这一年我们积极和经销商学习电商运营，随着
业务量的不断扩大，目前正准备到昆明设立分支机构，
业务范围也从怒江的农产品扩大到全省的农产品。”农
夫农业开发有限公司总经理和桥康说：“2021年，我们
要在全国新开拓8个省的代理。”

善融商务是建行推出的以专业化金融服务为依托
的电子商务金融服务平台，融资金流、信息流和物流于
一体，为客户提供信息发布、在线交易、支付结算、分期
付款、融资贷款、资金托管等全方位的专业服务。

在建行“跨越2020”金融精准扶贫行动方案中，善
融商务是“平台+扶贫”的重要内容之一。建行云南省
分行深入践行普惠金融战略，以“云品出滇”为突破口，
依托善融商务，积极对接贫困地区特色农业发展需要，
尤其加大对“三区三州”深度扶贫地区的帮扶力度，通过

“四免一补”服务（网店专修、商品上架、店铺运营、交易
结算全免费，持续补贴扶贫商品销售），将扶贫商户电
商成本降至最低，探索出了一条“善融商务+地方扶贫
龙头企业+贫困户”的电商扶贫模式，打通了产业扶贫
销售流通“最后一公里”，带动建档立卡贫困户持续增收
稳收，脱贫致富。

近3年来，省内百余家农业龙头企业、102户扶贫
商户入驻商城，积极帮助贫困地区农产品“上行”，扶助
范围覆盖76个国定贫困县，惠及建档立卡贫困户超
2200户，实现扶贫交易额达2.5亿元。

12月8日，建行云南省分行举行“滇西大环
线，云南好物产”善融扶贫商品交易会。迪庆、怒
江、大理、丽江、保山、德宏、临沧、楚雄等地30余
家高原特色农产品供应商，以及来自广东、重庆、
海南等地20余名采购商云集保山腾冲，现场撮
合、O2O销售、直播带货、场景体验，为“云品出
滇”再助一臂之力。

建行云南省分行践行“电商扶贫先行、信贷扶
贫创新、服务网络延伸、公益扶贫带动、综合化扶
贫支持”的“五位一体”扶贫模式，依托善融商务平
台，促进贫困地区优质农产品供给与城市居民“菜
篮子”“米袋子”需求精准对接，促进贫困地区产业
可持续发展。


