
在普益财富银行综合理财
能力排名中，兴业银行已经连
续12个季度蝉联第一。在中
证金牛金融研究中心发布的
2020年第二季度净值型理财
排名中，兴业银行及其子公司
兴银理财获评全国性银行净值
型理财综合能力第一。在《证
券时报》主办的2020中国区
银行业天玑奖评选中，兴银理
财公司总裁顾卫平荣获“2020
年度银行理财领军人物天玑
奖”，“天天万利宝稳利睿盈系
列”产品荣获“2020年度净值
型理财产品天玑奖”……持续
不断的荣誉背后，是兴业银行
发挥“商行+投行”的战略优势，
深入践行“零售财富和私行战
略优先”部署，强化产品精选、
专业服务、科技支撑、线上渠道
等四大能力建设，推动财富业
务实现销量、规模、客户和收入
增长的全面突破。

财富管理 我们一直在路上

加快推进理财净值化转型

2018年起，根据资管新规要求，兴业银
行全面启动理财产品净值化转型工作。
2018年 4月，首只净值型现金管理类产品
——添利 1 号领跑同业，迅速抢占市场。
2018年5月，首只期限型净值理财稳利1号
顺利发行，创同类型产品先河，当年凭借优
异的运作成绩即获“2018年最具人气理财产
品”。2019年6月，零售理财产品保有量年
日均规模突破万亿大关,跻身股份制银行第
一梯队，向财富管理大行、强行更进一步。

伴随理财子公司的成立，2020年理财业
务净值化转型全面加速，加大新产品创设，做
行业的领头羊；培育客户投资观念，践行社会
责任。通过含权益类产品的业务创新，推出
固收增强——“睿盈年年升”“灵动年年升”系
列(权益0—20%)产品，混合类——“睿盈优选
平衡”系列(权益20%—40%)产品，广受好评。
客户的认可就是投资人最大的动力，兴业银
行顺势而为，产品持续推进，期限、种类不断
丰富，“睿盈陆路通”(6 个月)、“稳利增盈优
选”(2年)、“安愉乐享”(5年)等产品不断上新。

“产品+服务”构筑长期护城河

基于稀缺、优质资产而形成的精选财

富产品，是商业银行财富管理的重要“护城
河”之一。今年以来，兴业银行积极启动财
富产品“货架”建设，建立了“代销+自营”为
基础的开放产品体系，构建品类齐全、风险
明晰的财富产品线，以满足不同客群的多
样化理财需求。理财产品方面,相继推出

“添利日日生金”等新型产品,有效满足零
售客户流动资金管理需求；推出“固收+权
益”类型“睿盈”产品,有效满足客户对权益
类产品的投资需求,其中首款固定收益增
强型净值型理财产品“睿盈年年升”,认购
期内销售突破100亿元。权益产品方面,
臻选优质基金伙伴,自主定制权益产品供
应,与 88家基金公司开展代销合作,架上
基金超过1500只；主动发挥研究优势,今
年以来重点首发超过20只权益类产品,为
客户带来良好收益体验。

科技赋能助推财富转型

依托强大科技支持,兴业银行自主研发
了资产配置系统,该系统目前已成为管理客
户资产、进行数据分析和投资决策的专业
化、网络化服务平台。该系统将理财经理

“风险评估—资产配置—产品选择—组合跟
踪”四步销售流程标准化和系统化,同时依
托“策略管理平台”的资产构造模型和财务
规划理论,能够依据客户需求精准提供个性
化资产配置建议。

客户线上经营已是大势所趋，兴业银行
顺势而为，加快财富管理线上化进程：在手机
银行持续进行财富业务内容建设，大力推广

“线上理财工作室”；上线线上营业厅，开设线
上兴业直播间与客户在线分享专业的投资策
略观点；开辟财富课堂短视频，吸引千万级关
注，进一步提升了客户体验。

初心不变“买理财、到兴业”
作为全市场最早进行净值化转型的银

行之一，兴业银行秉承“服务源自真诚”的初
心，持续打造了“添利”“稳利”等多系列爆款
理财产品，今年以来为进一步满足投资者多
元金融服务需求，新推出了期限一周、一个
月、一个季度、一年的“周周发”“月月盈”“季
季高”“年年升”精品理财线。作为兴业银行
首款“固收+”策略的理财产品，“年年升”系
列从2019年底诞生至今一直在刷新销售纪
录，年年升1号销量250亿元、年年升2号销
量110亿元、年年升3号销量103亿元，每一
只都抵得上一个公募基金小爆款。

经过近 20年的财富管理耕耘，“买理
财、到兴业”已成为众多投资者的共识，
这是肯定，也是责任，一份托付，全心为
你，兴业银行初心不变，做消费者信赖的
财富管理银行，做一家有温度的财富管
理银行。 本报记者 赵丹青

兴业银行

全心为你 做有温度的银行
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