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理性看待“登山游客挤厕所过夜”
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男子月入5万元征婚被群嘲
实话实说也是冒犯？保障中小学生睡眠

平台必须尽责

社论速读

□ 新华社记者 周自扬

近日，某社交App上的一则征婚帖引发热议。来
自山西的张某玮自述，自己清华毕业，最早是谷歌的一
名程序员，现在是一名斜杠青年，凭借教竞赛、写程序，
月收入5万元。官方职业是在家乡一个不知名的二本
教书。他对女方的要求也不高：愿意在山西太原晋中
一带发展。

这样一个普普通通的征婚广告，却在网上被喷到找
不到北。攻击点有两个。一是说他“普信男”，那么普通
却又那么自信的男人，身材管理太差，也好意思征婚。
这哥们在帖子中放了一张自己的生活照，确实，其貌不
扬，身材有些胖。二是他在帖子中自称“月收入5万元”，
刺激到一些人，认为他是个“精神贫瘠”的“小镇做题
家”，拿出5万元月薪说事，无非就是用金钱羞辱女性。

在网上征婚，绝对是一件高风险的事情，因为你说
的每一句话都会被360度无死角地打量，经受极为严苛
的拷问。你形象不好，说你身材管理这么差还好意思
征婚，心里没点数。你玉树临风，说你帅了不起啊，我
们女性都这么肤浅吗？你收入低，说你奸懒馋滑没责
任心，还不赶紧挣钱。你收入高，说你精神贫瘠，穷得
只剩下钱。反正说什么都是错，说缺点是不知羞耻，说
优点就是炫耀。

一个人对自己的相貌通常是有认知的，尤其是形
象不佳的人。这哥们把自己的照片放在网上，显然不
是出于自信，而是因为诚实。在我看来，即便称不上了
不起，也是非常难得的举动。如果他不放自己的照片，
他的自我介绍吸引力要大得多。他愿意放上来，说明
他一方面是实实在在地征婚，不想隐瞒自己的缺点，另
一方面也是在做筛选，外貌协会的人可以选择避开，以
便更高效地找到合适的对象。

自从脱口秀演员杨笠的一句“男人那么普通却又那
么自信”横空出世以来，就被一些人视为至尊宝典，几乎

可以无缝嵌入到任何一个涉及男女关系的场景，并且百
战百胜，屡试不爽。其实这就是个段子，段子勉强算是
艺术创作，源于生活但高于生活。当真了，不就是傻吗？

男性与女性之间不是一场战争，如果彰显女性权
利的崛起，靠的是无差别地攻击、嘲讽一切男性，把两性
议题搞成敌对关系，那就离性别平等渐行渐远。其实
仔细想想，很多时候所谓的性别歧视，都不过是弱者之
间的相互踩踏。那些优秀而强大的男性和女性通常都
在攻击范围之外，被攻击和歧视的，永远是那些不那么
优秀的有着各种各样缺点的普通男女，而尤其悲哀的
是，攻击他们的，往往是那些和他们差不多的普通人。

这件事引发热议后，这名“清华男”写了一篇长文，
详述了自己作为一个缺少男性魅力的“无人问津的男
性”的苦闷和自省。他说，“在山西，月入五万是有代价
的。我并没有充足的时间来管理自己……现在愈演愈
烈的内卷趋势，使得大部分人，仅仅是工作和生活，就
耗尽了气力”。

这段话说的是如此诚恳而真挚，让人心有戚戚
焉。因为绝大多数人都处于“仅仅是工作和生活，就耗
尽了气力”的无奈状态中，且极少有人做得到月收入5
万元。他的外貌的确不受有的人欢迎，但他的努力和
奋进不应该被歧视。我理解有些人嘲讽他晒出月收入
5万元，只是为了显示自己不那么物质。可是当初这哥
们月薪3000元的时候，被喷这点收入也配来征婚的，也
是这些人。

《乌合之众》里说，人在群体之中智商会直线下
降。任何一种盲目自信都是需要付出代价的。不知你
发现没有，虽然在网上，什么样的男性都会被歧视，但是
到了现实中，女性包括一些看上去很优秀的女性，被骗
财骗色的事屡见不鲜，而且骗术极其拙劣，这不是没有
原因的。当我们开始嘲笑诚实的时候，骗子就值钱了。

4月5日，一条名为“泰山酒店价高游客挤厕所过
夜”的消息登上微博热搜。对此，景区相关负责人回
应称，景区的酒店都是明码标价的，山顶宾馆双人标
间淡季房价约为200-1200余元不等，游客可根据需
求自主选择，市场监管部门未接到山顶宾馆“坐地起
价”、单方违约等方面的投诉。（4月5日《北京商报》）

据网友爆料，泰山山顶南天门附近住宿1200元一
间，不少游客挤在厕所过夜。这则消息触动了公众的
敏感神经，一时间引起热议。对此，泰山景区的回应有
理有据，有力回应了公众的质疑。

对于“登山游客挤厕所过夜”，广大公众也要做到
理性看待。《价格法》第六条规定：“商品价格和服务价
格，除依照本法第十八条规定适用政府指导价或者政
府定价外，实行市场调节价，由经营者依照本法自主制
定。”据此，宾馆住宿类服务业实行市场调节价，经营者
有自主定价的权利。考虑到运输、人工、维护等成本因
素，景区内部尤其是山顶区域宾馆价格相对较高，也是
正常现象。只要实行明码标价，供游客自主选择，就不
应妄加质疑。

“登山游客挤厕所过夜”，通常是两方面情况造成
的。一是没有预订到客房。作为五岳之首，泰山一直
是热门景区，单日游客最多时达到10万人。从以往来
看，节假日景区酒店通常需要提前一个月进行预订。
晚了订不到客房，是正常现象。二是主动放弃住宿。
登泰山的游客，许多都是冲着看日出去的。他们往往
选择在夜里爬山，在登顶后等待日出。不少人觉得找
个地方迁就一下就能看到日出，住酒店很不划算。考
虑到泰山昼夜温差大，部分宾馆、饭店会有偿开放餐厅、
会议室等，让游客可以在室内避风御寒、临时休息。这
非但不是酒店宰客的原罪，反而是人性化的体现。

当然，“登山游客挤厕所过夜”只是次优选择，绝非
最佳选择，景区服务仍存在可以改进的空间。泰山景
区目前还没有设置统一的区域供游客进行休息，有专
家建议，景区可以尝试出租帐篷，在增加景区收入的同
时也不会破坏环境，还能给游客带来更好的旅游体
验。希望泰山景区管理部门不要止于澄清，而是认真
倾听公众的声音，不断改进服务管理，提升服务质量，
让游客乘兴而来，满意而归。

4月2日，教育部针对中小学生发布了
“睡眠令”。

在《关于进一步加强中小学生睡眠管理
工作的通知》中，教育部要求合理安排学校作
息时间，防止学业过重挤占睡眠时间，合理安
排学生就寝时间，明确提出要加强对线上培
训网课平台、网络游戏的规范管理，采取技术
手段对其进行监管，确保线上直播类培训活
动结束时间不得晚于21点，每日22点到次日
8点不得为未成年人提供游戏服务。

睡眠对人体健康的重要性不言而喻，
对于中小学生而言，由于正处于生长发育
的重要时期，若睡眠不足，对其健康的伤害
更大。毫不夸张地说，这不仅关乎个人和
家庭，也是关乎民族未来的大事。然而近
些年，中小学生睡眠匮乏，却成为愈来愈突
出的社会问题。2019年发布的《中国青少
年儿童睡眠指数白皮书》显示，62.9%的青
少年儿童睡眠不足 8 小时，其中初高中生
占比更高。

教育部此次通知，为保障中小学生睡
眠提供了重要抓手。通知不仅在中小学生
学业安排上予以明确规范，力图把中小学
生从繁重的课业压力中解放出来，更特别
强调了每日22点到次日8点不得为未成年
人提供游戏服务，颇具现实针对性。

相比学校、家长就能控制的作业与校外
培训等，中小学生对电子游戏的自制力无疑
是最弱的。而在智能手机和平板电脑普及
的今天，电子游戏占据了青少年大量时间，
为了最大限度减少其对未成年人的影响，理
当设立专门条款，严格监管，切实执行。

事实上，不光是游戏平台，就成瘾性而
言，眼下的短视频、直播等泛娱乐平台对中
小学生睡眠时间的挤占，同样不可忽视。

2020年，中国青少年研究中心发布的
《中小学生短视频使用特点及其保护》调查
报告就显示，有近七成未成年人使用过短
视频，更有超20%的受调查未成年人，习惯
在睡前使用短视频。从游戏到短视频，网
络娱乐对未成年人限时，不仅利于保证睡
眠，也与对学生视力保护的要求一脉相承。

此前，国家相关部门也曾出台意见，要
求游戏、短视频采取未成年人防沉迷措施，
但具体执行情况却不尽如人意。比如，有
些网络游戏的青少年模式存在不少漏洞，
实名制等规定也容易被突破。至于短视频
的“青少年模式”，包括时间锁、禁止直播和
充值打赏等，有多种方法可以绕过。因此，
教育部再次明确的限时要求，该如何落地
执行，仍面临不少考验。

保障中小学生睡眠，保护我们的下一
代，是作为企业公民的起码责任。相关网
络平台，当积极响应教育部对中小学生睡
眠管理的要求，更为主动、切实地履行其社
会责任，及时建立相应的管理细则、利用技
术手段，把政策要求落到实处。

以此而言，落实教育部此次通知要求，
也是一个平台与监管方对既往措施回头
看、对相关机制再加强的契机。

一方面，需要平台方面有企业公民的
责任担当与主动自觉；另一方面，对于游
戏、短视频等在线平台对于中小学生限时
服务，产品设计是否严谨，执行是否到位，
有没有留下“漏洞”，监管部门也要定期做
好跟踪和评估。而对于那些糊弄监管、应
付舆论的网络平台，也不妨加大曝光和处
罚的力度，倒逼其“动真格”。

唯其如此，才能规范网络平台的运营，
让教育部的“睡眠令”落到实处，在确保中
小学生足够睡眠时间的同时，也免于过度
沉迷于电子产品，共同呵护一个更有利于
青少年发展的成长空间。 新京报社论

近日，在微博、朋友圈和以虎扑为代表的一些网络
论坛上，出现了国产品牌球鞋涨价和缺货的消息。一
些网民发现，李宁、安踏等国产品牌的有些“限量款”球
鞋价格飙涨，其中某品牌一款球鞋的价格涨幅达31倍。

知名国产品牌的限量款球鞋在二手市场上存在一
定溢价并不新鲜。然而，这一波价格上涨明显超出溢
价范畴，远离价值规律。一件商品短短几天涨价数十
倍，显然不是市场运行的正常现象。

近年来，国产品牌在科技研发和外观设计等方面都
有了长足进步，的确有了迈向中高端市场的底气。加之
当前一些洋品牌球鞋因其恶意“封杀”“新疆棉”行为受
到中国市场冷落，消费者纷纷用脚投票支持国货，国产
品牌遇到良好发展契机。然而，如果因为“炒鞋”导致球
鞋爱好者买不到想要的球鞋，进而让国产品牌失去消费
者的信任，无异于竭泽而渔，自断国产品牌升级之路。

值得注意的是，当前，少数互联网平台打着“真假
鉴定”等旗号，在“炒鞋”问题上借机推波助澜，还有一
些平台为“炒鞋”“囤鞋”的年轻消费者提供信贷支持，
扮演不光彩的角色。

诚信经营童叟无欺始终是企业应当遵循的发展正
道，借机偷奸耍滑坑蒙拐骗终究只会害人害己。对当前
一些网络平台借机哄抬价格的行为，品牌方应当尽快动
起来，维护品牌形象。监管部门也应积极作为加强监管
和引导，维护市场秩序，为“国货”发展创造良好环境。

借机哄抬“国货”价格是自断门路
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