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春节档预售票房超3亿元

8部影片角逐市场
哪一部成你的年货

年味越来越浓，文化消费项目——电影在群众
的年货清单上占据了一定分量。2022年春节档影
片预售进入冲刺阶段，虎年春节共有8部影片角逐市
场。灯塔数据专业版显示，截至1月28日17时，全
国预售总票房已超过3.42亿元，《长津湖之水门桥》
《奇迹·笨小孩》《四海》分列票房榜前三。纵观虎年
春节档，电影较往年呈现出类型更多样、题材更丰富
的特点，与全国的预购热潮相比，昆明显得慢热。春
节假期即将到来，众多热门影片线上购票有优惠，你
会选哪一部电影呢？

预售票房1.43亿元
《长津湖之水门桥》领跑预售榜
虎年春节档预售1月21日开启后，便在

全国呈现“一超多强”的态势。在超过3亿
元的预售总票房中，《长津湖之水门桥》自定
档以来就以高热度跻身榜首，获得了1.43亿
元的总票房，近94万人点亮“想看”按钮；易
烊千玺主演的《奇迹·笨小孩》则以5335万
元的总票房和上映首日（2月1日）4103万
元的票房成绩稳居第二，超过80万人点亮

“想看”按钮；《四海》以4378万元的总票房
和上映首日3956万元的票房成绩夺得第三；
《这个杀手不太冷静》《狙击手》及3部IP动画
《熊出没·重返地球》《喜羊羊与灰太狼之筐出
未来》《小虎墩大英雄》也贡献了不少票房。

春节档是电影票房的“必争之地”，今
年，丰富的影片类型足以满足各年龄段观众
的需求。《长津湖之水门桥》已成为半数观众
的首选，对《狙击手》《奇迹·笨小孩》的分流尤
为显著。日前，《长津湖之水门桥》发布了一

组海报，“钢七连”战士们在水门桥前的冰雪
战场上饮冰卧雪的战斗场面，让人期待。《奇
迹·笨小孩》描述新时代年轻人在深圳创业的
困境和奋斗力量，是文牧野继《我不是药神》
后的又一部温情作品，其兼顾不同年龄层观
众胃口，具有吸引更多观众的潜力。韩寒执
导的《四海》很大程度延续了文艺特质，主攻
年轻观众，前期释放的大量碎片化预告信
息，拼凑出年轻一代执着探寻远方而又略带
迷茫寻找自我的时代缩影。春节档唯一的
喜剧片《这个杀手不太冷静》用开心麻花的
搞笑满足市场刚需，具有浓重的全家欢属
性。与《长津湖之水门桥》同为战争题材的
《狙击手》以聚焦个体人物的表现手法进行
区别化竞争。亲子动画方面，3部动画电影
竞争春节档，《熊出没》《喜羊羊与灰太狼》时
隔6年再度相遇，《小虎墩大英雄》则用国风
向喜爱国漫的观众拜年。

类型更丰富
战争片显现出绝对优势
虎年春节档影片较往年呈现出类型多样

化、题材更丰富等特点，猫眼数据的实际预售
情况也反映出这些影片很受欢迎。春节档上
映首日，全国预售总票房超过2.7亿元，《长津
湖之水门桥》显现出绝对优势。回顾往年，战
争类影片进入春节档的情况比较少见，根据
灯塔数据和艺恩数据等专业研究，历年春节
档在映的战争类影片票房成绩也很微弱。然
而，随着去年主旋律影片融合商业元素大放
异彩，多部优秀作品成为票房保障。讲述保
家卫国历史的《长津湖之水门桥》和《狙击手》
进一步激发了观众的民族自豪感和时代使命
感，具有强烈的现实意义。昆明市电影发行
放映行业协会会长、百老汇影院昆明区域经
理陈杰表示，今年春节档影片百花齐放，让观
众有更大的选择余地，这也是对春节档电影
市场创作投放的检验。

近年来，优质国产影片如雨后春笋，影片

类型及题材也日趋多元化。虎年春节档通过
战争片、喜剧片、剧情片、动漫等高品质影片，
有望带动新一波观影热潮，内容的差异化最
终是对市场的刺激和推动。猫眼数据显示，
《奇迹·笨小孩》观众中，年轻女性占比大，甚
至触动不少低频观众，《四海》则更打动在大
城市奋斗的年轻一代。由于国产影片类型丰
富，动画、科幻、奇幻等均能满足不同观众观
影需求。预计今年春节档在高品质、多类型
影片差异化供给下，观众将有更好的观影体
验。疫情反复之下，市场的反应验证了以优
质内容带动观影的长期逻辑，观影需求的释
放必须以优质内容储备为基础，今后的观影
需求攀升成为趋势，节假日观影、周边活动拓
展也成为提振电影市场的有力推手。在文娱
消费不断恢复的情况下，影视制作投入的加
大和优质内容的持续产出也让观众对市场的
期待值更高。

昆明稍显慢热
购票高潮预计出现在假期
昆明在全国一片火热的预售中体现出不

紧不慢的特点。截至28日17时，上映首日昆
明预售总票房为116.48万元，《长津湖之水门
桥》《奇迹·笨小孩》上映首日预售票房分别为
39.6万元、22.6万元，其他几部影片票房差距
不大。昆明观众对影片的选择也与全国大多
数观众略有不同，昆明预售榜上，《长津湖之
水门桥》《奇迹·笨小孩》占前两名，《这个杀手
不太冷静》《狙击手》超过《四海》坐上榜单三、
四名，亲子动漫与全国保持一致。陈杰分析，
这样的“慢节奏”是昆明观众一贯的表现，购
票高潮预计会在除夕和大年初一到来，很多
人会在假日逛到影院时现场购票。陈杰就百
老汇和百美汇分别给出的数据作出分析，昆
明观众对结合主旋律和商业大片元素的影片

消化较好。就目前预售看，8部影片成绩都不
错，哪部最终能得到昆明观众的青睐，还得看
假期的实时票房。

在昆明疫情防控有效的当下，观影甚至
成为群众就地过年的文化消费必需品。日
前，各级部门对辖区内影院完成多轮检查，对
影厅内的卫生、消毒、查验健康码、测量体温
等工作严格要求，确保影厅内一片一消毒，所
有员工体温正常并持绿码上岗。昆明市各影
院严格按照75%的上座率售票，并提醒观众
全程佩戴口罩，不在影厅内饮食。陈杰透露，
现在通过支付宝、猫眼电影App、百老汇影
城微信小程序等均可购票，还可享受各平台5
元至10元不等的优惠。
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