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理想生活 即刻开屏
开屏新闻App

NMN 对
人 的 健 康 有
重要影响，随
着年龄增长，
NMN 在人体
含 量 逐 渐 降
低，衰老和疾
病随之而来，

近年欧美发达国家开始重视全
民补充NMN!

NMN 细胞疗法其抑制衰
老作用，于 2014 年由哈佛大学
的大卫·辛克莱尔实验室初步发

现，并在2016-2018年间由哈佛
医学院、华盛顿大学、日本应庆
大学等著名科研机构，多方位
证实其抑制衰老的显著效果。

2022年，NMN普及年！深
圳合生康在全国开展符合条件
者免费领取6个月用量的公益
活动，每人限申领一年用量，实
名制登记，全国仅限6000名。

JY14403050203964 合生康国际营养保健品（深
圳）有限公司 本品为食品不能代替药品 广告

年老体弱者 来电申领
NMN免费领取6个月用量

133-5923-2703
免费
热线

029-8822-7321

新华社北京8月22日电 教育部22日公
布了关于人民教育出版社小学数学教材插图
问题的调查处理通报。

根据通报，教材插图主要存在三方面问
题。一是不美观向上，与立德树人根本要求
存在差距。整体画风不符合大众审美习惯，
部分插图人物形象比较丑陋，精神风貌不佳，
没有恰当体现出我国少年儿童阳光向上的形
象。二是不严肃规范，个别插图甚至存在错
误。插图数量过多，部分插图制作专业水准
不高，个别插图存在科学性、规范性问题。三
是不细致准确，部分插图容易引人误读。部
分插图绘制粗糙，一些线条绘制和元素选择
不当，图片比例不协调。同时也发现网上传
播的一些问题插图并非人教社小学数学教材
插图，有关部门已将其列入全面排查整改。

通报指出，人教社作为教材编制单位，落
实中央有关决策部署不全面、不彻底，对教材
插图的育人功能认识不到位，插图作者遴选
制度不健全不规范，教材三审三校制度落实

不严格，内部纠错制度不完善，对读者意见不
重视，对插图存在的问题未认真排查、及时整
改。教育部教材局在组织专家开展教材审查
时，指导不足、监督不够，对教材问题排查整
改工作督促不到位。

通报指出，对有关单位及27名失职失责
人员进行严肃追责问责，对插图作者、设计人
员作出相应处理，不再聘请吴勇、封面设计吕
旻、吕敬人及其工作室从事国家教材设计、插
图绘制等相关工作。

此外，按照教育部要求，人民教育出版社
从5月下旬启动并于日前完成小学数学教材
插图重绘工作，将全力确保2022年9月新学
期课前到书。

教育部表示，针对人民教育出版社小学
数学教材插图问题，教育部举一反三，部署对
全国中小学教材教辅和进入校园课外读物的
插图及内容进行了全面排查整改，确保体现
正确的政治方向和价值导向，弘扬中华优秀
文化，符合大众审美习惯。

清仓商品是否支持七日无理由
退换货？对于缺货、价格标示错误等
情况，商家有权自行取消订单吗？根
据近期网络购物不公平格式条款的
调查，中消协22日对消费者反映强烈
的几类不公平格式条款进行了点评。

远程购物七日无理由退货是消
费者法定权利，经营者不能以“清仓”

“尾货”“特殊商品”等名义擅自扩大
不适用七日无理由退货的范围。根
据消费者权益保护法，除法律规定四
类特定商品以及其他“根据商品性质
并经消费者在购买时确认不宜退货
的商品”，不适用无理由退货外，消费
者自收到商品之日起享有七日无理
由退货的权利。

经营者发布的商品信息符合要
约条件的，消费者选择该商品提交订
单并支付货款后，网络购物合同成立
并生效，经营者应当按照合同约定履
行交付商品的义务，经营者以商品不
能采购到货或价格设置错误为由取
消订单的行为构成违约。在没有征
得消费者同意的情况下经营者直接
做“砍单”处理，消费者可以选择要求
经营者继续按照之前的约定发货，在
经营者已经实际无法按照约定发货
的情况下，消费者可以要求经营者退
款并承担相应的违约责任。

对于通过实施虚假宣传等欺诈
手段售卖商品的经营者，消费者有权
依法向其主张三倍赔偿。“仅支持退
款，不承担（支持）惩罚性赔偿”类的
格式条款，明显减轻了经营者的赔偿
成本，是对其违法行为的纵容，限制
了消费者获得惩罚性赔偿的权利。
对平台内经营者知假售假的行为，平
台亦应当按照相关法律规定以及协
议约定依法进行处理，通过追究经营

者的违约责任最大程度补偿消费者。
经营者变更格式条款文本时，应

当按照法定要求进行事前公示，并采
取合理方式提醒消费者注意与其有
重大利害关系的条款。变更条款生
效前，经营者应当取得消费者明示同
意，否则不对消费者发生效力。经营
者不能以公示或者消费者默认等形
式代替消费者同意。

一般情况下，商业广告属于要约
邀请，不构成买卖合同的部分。但如
果商品详情页中对于商品的描述有
明确具体的参数等内容的，则构成要
约，成为合同的主要内容。例如手机
销售页面中对手机性能参数、屏幕信
息、系统与硬件信息等内容的具体描
述，构成了消费者了解商品情况的必
要信息和主要决策依据，实质上构成
了合同的组成部分，如果经营者在此
过程中因存在宣传介绍在内容上的
错误、失真并对消费者构成误导，则
涉嫌构成虚假宣传。

经营者在征求消费者是否同意
接收商业信息时，应当单独获得消费
者明示同意，不应在一揽子协议中默
认消费者同意。未经消费者明确同
意或者消费者明确拒绝的，经营者不
得向消费者发送商业性信息。即使
消费者同意的，经营者也应当向消费
者提供显著、简便、免费的拒绝继续
接收的方式，以便消费者随时拒绝接
收；消费者拒绝接收的，经营者不得
更换名义后再次发送。

消费积分、代币、代金券等互联
网产品及服务具有一定的财产性，
未经消费者同意，经营者不得擅自
使用或处分，否则应当承担相关法
律责任。

新华社记者 赵文君

新华社北京8月22日电 国家防总办公
室、应急管理部22日组织防汛抗旱防台风
专题视频会商调度，强调要紧盯北方新一轮
强降雨、部分河流超警超保、四川盆地及长
江中下游地区持续高温干旱和第9号台风来
临这四个重点，加强防范应对，毫不松懈做
好防汛抗旱防台风各项工作。

据悉，今年 7月至 8月，长江流域出现
1961年以来历史同期最少降水，流域多地
发生重度气象干旱且还将持续发展。据预
测，未来三天我国雨区仍然主要集中在黄
河中游山陕区间和华北西部地区。今年第

9号台风“马鞍”已于8月22日11时在菲律
宾东部海域生成，预计 8月 25日白天在广
东沿海登陆。

第9号台风“马鞍”将影响华南地区，根据
《国家防汛抗旱应急预案》有关规定，国家防
总决定于22日12时针对广东、广西、海南、福
建等地启动防汛防台风四级应急响应。

22日，国家减灾委、应急管理部针对四
川、重庆等地近期较为严重的旱灾，启动国
家Ⅳ级救灾应急响应，派出工作组赴灾区实
地查看灾情，指导和协助地方做好受灾群众
基本生活救助等救灾工作。

人教版小学数学教材
插图问题调查处理结果
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8月22日，四川省广安市广安区恒升镇梓潼村党员干部和村民在大豆基地浇水抗旱。
新华社发 张国盛 摄


