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飘散在昆明夜市的烟火气
是一种令人向往的生活

明码标价不是
乱收费挡箭牌

□ 陈江

[媒体观点][晚报锐评]

飘散在昆明夜市上空的烟火气，本身就是一种令人向往的生活。生活不仅
需要仪式感，更需要烟火气，需要看得见、摸得着、触手可及的幸福感。这种诉
求，应该被尊重和满足，并成为我们生活的日常。
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[读者来论]

警惕住宿行业经营者花式“整活”
□ 然玉

近年来“非标住宿”的概念风行一时，但在这个“五一”，显然有必要重申“标准化住宿”的规范
含义与品质承诺。毕竟，这事关住宿体验，事关消费者权益。
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大理烤乳扇、手工烧饵 、小卷

粉、凉拌水果、烤苕皮、香酥鸭……璀

璨的灯光下，扑鼻的香味中，昆明人

的 夜 生 活 刚 刚 开 启 。 漫 步 在 南 强

街、南屏街、昆明老街和正义坊等昆

明知名的夜市打卡点，能充分感受

到这座城市的祥和、安宁和浓浓的

烟火气。目前，昆明正加快“夜经

济”发展步伐，越来越热闹的夜间消

费场景成为昆明经济稳步复苏的生

动缩影。

最美人间四月天。对昆明来说，

似乎尤其如此。四月的昆明天气渐

热，晚间又变得特别凉爽，正是逛夜

市的好时节。如此适宜的气候，当

然不会被辜负。想逛昆明的夜市，

有足够多的去处。南强街人气足，

各地美食应有尽有，在我看来最具

时尚感。而昆明老街、南屏街等地

则地域特色浓厚，在这里可以感受

老昆明的风味。当然，如果逛累了，

想找个安静的去处，到海埂大坝，吹

着滇池的晚风，听一场露天演唱会

也别有一番情趣。

夜经济，正在成为昆明的一张闪

亮的名片。以往外地游客来昆明，大

抵不过是去海埂大坝、云南民族村、西

山公园等几个地方。现在到昆明，夜

市是不能不逛的。夜市是一个城市最

具烟火气的地方，呈现出原汁原味的

市井百态和生活日常。不管是本地人

还是外地来的游客，爱逛夜市的很大

一部分原因，就是能够感受一个城市

最真实最动人的一面。

夜市的发达，也是稳定和繁荣的

象征。夜市里的人头攒动和热闹喧

嚣，就是最形象的民生晴雨表，它一头

连着商贩的生计，一头连着消费，展现

出城市经济的活力和民众对美好生活

的向往。

此前，淄博烧烤火爆“出圈”，专

家、学者和媒体把它作为一个现象，总

结出各种各样的原因。其实，淄博烧

烤的火“出圈”有一个最底层的逻辑，

就是大众喜爱这种有烟火气的生活，

而积压已久的消费需求正有待释放。

淄博烧烤借这种天时、地利、人和，一

时之间火遍全国。但事实上，包括昆

明在内的全国许多城市的夜市，也都

是一片繁荣景象。

夜市兴，则经济兴。发展夜经济

对于扩大内需、繁荣市场、创造就业等

具有明显的拉动作用。今年的昆明市

两会上，如何发展夜经济，就成为与会

代表和委员讨论的热点。围绕相关话

题，大家建言献策，提出很多有建设

性、可落地的想法和建议。春节之后，

南强街等夜市的热闹非凡，说明了这

种发展思路的正确性，也见证了民生

经济的快速复苏。

飘散在昆明夜市上空的烟火气，

本身就是一种令人向往的生活。生活

不仅需要仪式感，更需要烟火气，需要

看得见、摸得着、触手可及的幸福感。

这种诉求，应该被尊重和满足，并成为

我们生活的日常。

4月24日晚，一位网友在社交平

台发布文章称，浙江台州一家酒店“五

一”期间推出“大厅睡沙发”的房型，原

价189元，折后价格99元。25日，该

酒店工作人员回应记者称，这并不是

刻意炒作，由于是限时限量，这一房型

已经下架，推出这一房型是因为“五

一”期间生意过于火爆，酒店内100间

房所剩无几，“已经有一两个人订了这

个房型，我们已经免费将房间进行了

升级，不会真的让他们睡沙发。”（4月
25日中新社）

99 元“大厅睡沙发”，闻所未闻的

酒店住宿方案，当真叫人感到震撼。

综合各项前瞻性数据看，今年“五一”

出游市场的火爆，基本已成定局。如

今的疑问仅仅在于，究竟火到了何种

程度？预期中涌入的客流，会不会超

越极限承载能力？近来，诸如“民宿

掀起毁约涨价潮”“99 元大厅睡沙发”

之类的消息，似乎不约而同传递出某

种“一房难求”的强烈信号。凡此种

种迹象，既是市场现状的客观映射，

也必然会明显影响买卖双方的心理与

决策。

值得注意的是，在“99元大厅睡沙

发”引发网络热议之后，涉事酒店迅速

回应，表示“已经免费将房间进行了升

级，不会真的让他们睡沙发”，“升级后

的房型为 1.5 米大床房，店面价格 239

元”。这波操作，信息量满满。首先可

以明确的是，该酒店仍有余房，没了的

是“低价客房”；再者，可以想见的是，

“大厅睡沙发”的创意，给这家酒店带

来了巨大的压力。迫于形势，借着“限

时限量”的说辞取消了此类房源，也算

是识时务顺坡下驴了。

可以预见，越是临近“五一”，与

“住宿”相关的新闻就越是层出不穷，

行业经营主体“整活”的花样也会愈发

脑洞大开。这里所谓的“整活”，大致

是两个维度的。其一，针对所剩不多

的“存量房源”，千方百计实现其房价

最大化；其二，则是想方设法挖潜“房

源增量”，通过临时改造等方式突击扩

容揽客……超级旺季，在一个典型的

卖方市场内，相关住宿行业经营者，很

可能进入细抠“床位数”而不是“客房

数”来大做文章的疯狂攫利期。

应该说，在挺过前些年的困境之

后，今年住宿业终于迎来了业绩修复

的良机。如果说这个异常火热的“五

一”是一波市场红利，那么很显然，相

当多的民宿、酒店，是不甘于赚取市场

平均收益的，而是挖空心思“向细节要

效益”。诸如，“99元大厅睡沙发”之类

产品创新，既是尝试也是投机。台州

这家酒店在引发舆论风波后识趣地知

难而退，而需要追问的是，线下消费场

景内，又是否会有如法炮制的“临时加

床位”等操作呢？

近年来“非标住宿”的概念风行一

时，但在这个“五一”，显然有必要重申

“标准化住宿”的规范含义与品质承

诺。毕竟，这事关住宿体验，事关消费

者权益。

火遍全网的淄博烧烤，将各地

的烧烤生意带得更火。但吃烧烤要

被收取燃气费，这直接就“刺”得网

友上火了。

近日，四川一网友发图称吃烧

烤被收燃气费引起广泛关注。网友

晒出了消费小票，金额总计214元，

其中包括燃气费15元。对此，烧烤

店店长回应称，燃气费是固定的15

元，每桌都收，是明码标价。这引发

了更多网友的不满。

明码标价，商家说起来振振有

词，网友直言遇到了“燃气刺客”。

有人直接怒怼：餐厅还能卖燃气，是

不是超范围经营了？哪家餐厅烧菜

不用燃料的？是不是下次吃饭都要

自带煤气罐啊？怎么不把水费、电

费和房租也一起算算？

从争议来看，顾客点餐时，事先

并不知道进店吃烧烤，另外要付15

元燃气费。根据《消费者权益保护

法》，商家应事先告知相关商品或服

务价格，消费者有知悉接受服务真

实情况的权利。如果该烧烤店没有

事先告知要加收15元燃气费，而顾

客要吃烧烤，所谓的燃气费又是不

能取消的“必点项”，商家显然侵犯

了消费者的知情权与自主选择权，

属于变相的强制性消费。

商家说，我这是明码标价，怎么

是强制性消费？这恐怕是对明码标

价存在一些曲解。客户可以直接看

到商品或服务的价格，并不意味着

商家可以随意设置收费项目，变相

提高商品价格。商家固然有明码标

价的义务，消费者也有质疑收费是

否合理的权利。从常理而言，烧烤

单品的费用中，实际已经包括了采

购、加工的费用，自然也包括加工食

物的燃气费。而店家对燃气再次单

独收取费用，哪怕是明码标价，事实

上也已经涉嫌重复收费。这是不符

合行业规则的，对顾客而言有违公

平原则。

可见，烧烤店收取燃气费，是一

种损害消费者权益的行为。正如消

委会的律师所说，燃气费属于餐饮

成本的一部分，将其列为单独收费

项目明显不当。加工食物所需的原

料、燃料及人工，都是餐饮成本和配

套服务，不能随意转嫁给消费者。

明码标价，更不是商家转嫁成本的

挡箭牌，随意涨价、乱收费的口子不

能开。否则，这会在很大程度上影

响顾客的用餐体验，餐馆会因此减

少大批回头客。

开门做生意，最重要的是诚实

守信，不欺客。一家餐馆，味道好、

服务好，顾客会用脚投票，完全没必

要在燃气费上耍花招。从“纸巾刺

客”到“燃气刺客”，薅的都是消费者

的“羊毛”，长远看都是必输的买卖，

商家还是不要因小失大的好。

据钱江晚报


