
关注2023年6月8日 星期四
责编李鸿睿 美编段逸 校对杨飏 05

需尽快制定国家标准

益生菌市场“套路”多

益生菌市场消费火热

针对益生菌市场存在的问题，各地

市场部门不断加大监管力度。2022年6

月，浙江省余杭区市场监管局对某文化

公司在直播中夸大宣传普通食品益生

菌有保健和疾病治疗功能的广告违法

行为作出罚没50.25万元的行政处罚。

上海、四川成都、广东高州等地也都曾

因益生菌产品存在问题对涉事企业作

出罚款等行政处罚决定。

业内人士指出，由于目前市场火

热，很多益生菌菌株在没有临床数据支

撑下，就趁着风口投入市场，导致行业

内产品质量参差不齐，功效也难以印

证。北京嘉维律师事务所律师赵占领

说，当前已有的《益生菌食品活菌率分

级规范》和《食品用益生菌通则》属于团

体标准，并不具有强制性，需尽快制定

国家标准，规范益生菌市场，提高产品

准入门槛。

山西省市场监督管理局相关负责

人建议，要进一步加强监管，明晰主体

责任。尤其线上平台，相关部门应加强

网售益生菌产品监管执法跨地域跨部

门协作，提高监管实效。同时，社交电

商平台也应对相关分享帖仔细核查，做

好“推广”“合作”等标记。

山西医科大学教授程景明建议，要

通过举办保健食品科普宣传活动等举

措做好有效的日常科普宣传，提高消费

者认知力和辨别力。“消费者要考虑菌

株的特异性和个体的差异性，注意身体

本身菌群的平衡，过量服用可能有反作

用。”程景明说。

新华社记者 马晓洁 王怡静

新华社伦敦6月6日电 （记者
张薇 郑直）世界职业台球和斯诺克

协会（世台联）6日发布声明，对10名

被指控打假球的中国球员开出罚单，

其中梁文博、李行两人被终身禁赛。

自去年10月27日宣布对梁文博

实施临时禁赛以来，世台联在随后两个

多月的时间内又陆续对鲁宁、李行、赵

剑波、白朗宁、常冰玉、颜丙涛、陈子凡、

赵心童、张健康采取了同样措施，禁止

上述10名球员出席并参加世界斯诺克

巡回赛及其他世台联管理的体育赛

事。世台联当时表示，这些球员涉嫌以

赌球为目的操纵比赛结果。而根据世

台联的通报，中国台球协会也停止了这

10名球员所有国内台球比赛资格。

如今，世台联独立的纪律委员会

在举行听证会后正式做出判罚，给予

梁文博、李行终身禁赛的最严厉处罚，

两人还各被处以4.3万英镑（1英镑约

合8.85元人民币）的罚款。

根据判决，梁文博除了操纵或参

与操纵了5场比赛，还教唆、怂恿或协

助其他球员操纵了9场比赛。另外，他

违反规定对斯诺克比赛下注，在察觉

世台联的调查时试图掩盖自己操纵比

赛的行为，并且拒绝配合调查。他还

曾威胁其他球员，让对方删除手机上

的信息或试图让对方不协助调查。

李行同样涉及操纵比赛以及怂恿

或协助他人操纵比赛，曾下注斯诺克比

赛，也曾试图掩盖其操纵比赛的行为。

另外8人因操纵比赛或下注斯诺

克比赛，被处以8年至2年6个月不等

的禁赛，但因提前认罪，禁赛期被缩减

到5年4个月至1年8个月不等。他们

需要缴纳罚款的金额均为7500英镑。

世台联主席弗格森表示，这是一

个极其复杂的案件，看到这么多拥有

天赋的年轻选手迫于两位资深选手施

加的压力而违反世台联的行为准则，

着实令人心痛。终身禁止参与任何斯

诺克比赛的处罚说明这种行为完全不

可接受。

根据规定，球员在6月20日前可

对判决进行申诉。

世台联对打假球中国球员开罚单

梁文博李行被终身禁赛

李行 新华社发 克雷格·布劳 摄梁文博 新华社发 蒂姆·爱尔兰 摄

夸大宣传、以次充好……

小心益生菌市场的
这些套路

近年来，随着人们对自身健康的日益重视，宣称各类功效的益生菌产品渐
渐成为消费新风尚，出现在各种生活场景中。但记者调查发现，在益生菌产品
市场上，不断出现夸大宣传、以次充好等鱼龙混杂的现象，误导了消费者。

在某短视频平台，输入“益生菌”后

首先弹出的关联词是“益生菌畅销榜第

一名”；在某社交平台，有关“益生菌”的

分享帖已超 120万篇；在某电商平台

2022年“618”购物节时，仅10分钟，其

益 生 菌 品 类 成 交 额 就 同 比 增 长

518%……可见人们对于益生菌产品的

关注和需要。

据了解，益生菌产品功效及消费者

期待的功效五花八门，除了肠胃消化健

康、提升免疫力，还包括体重管理、美容

护肤、改善睡眠、保护情绪等。益生菌

的应用场景也逐渐扩大，从乳制品、补

剂进一步拓展到零食、护肤品、口腔护

理产品等，引起消费者追捧。

基于此，很多企业积极抢夺益生菌

这一市场风口，催生了一批新消费品牌

企业。天眼查App数据显示，目前我国

有 3000 多家益生菌相关企业，其中

45%的企业成立于5年内。部分益生菌

品牌通过创造新概念来吸引消费者，诸

如“xx烦恼就选它”“一片顶10杯酸奶”

“更适合中国人的益生菌”等。同时他

们还给益生菌产品配以时尚感的包装，

以促使消费者在社交平台晒图和“种

草”，吸引了一大波流量。

记者走访发现，益生菌消费市场热

潮下，益生菌产品“套路”重重。

各大社交平台上充斥着有关益生

菌的分享帖，这些帖子大多使用渲染情

感型的“经验分享”来获取消费者信任，

但实际效果无从得知。在推广内容的

评论区，很多用户留下“每天一粒，实实

在在感受到了好的变化”“我已下单”等

偏正面的评论，而这些用户自己的主页

几乎没有什么内容。上海一位从事广

告宣发的工作人员说，这些用户大概率

是品牌买的“水军”，用来误导消费者。

一款针对女性健康的益生菌产品

宣称，“有妇科炎症的女性每天早晚饭

过后各1袋，吃1个月后进入巩固期，每

天1袋连续巩固3个月。”一些医生表

示，如此类似处方的使用说明并没有科

学的医学依据。

在电商平台上，很多厂家可以提供

各个价位的益生菌产品代工。记者在某

电商采购批发平台上搜索到很多低价益

生菌代工产品，多以“固体饮料/冻干粉”

为主，均位于“益生菌产品”榜单前列。

这些产品的批发价大多在10元/盒，一

盒20袋左右，批发量越大价格越低。若

有自己的品牌，可选择贴牌定制。

某益生菌代工厂客服告诉记者，其

实平台上益生菌的成本价格都差不多，

“拿货回去后，售价可以卖到拿货价的5

倍甚至更高，太便宜的话没人买。”北京

某生物技术有限公司工作人员也提到，

很多批发商都是从网上代工厂拿货，只

要把包装做得“高大上”，一盒就可以卖

到上百元，消费者很难辨别。

赵心童为涉赌遭禁赛道歉
新华社伦敦6月6日电（记者

张薇 郑直）世界职业台球和斯诺克

协会（世台联）6日对10名被指控操

纵比赛的中国球员开出禁赛罚单。

涉事球员之一赵心童随即通过个人

社交媒体道歉，表示为自己的无知和

愚蠢感到懊悔，但还是期待能以更好

的形象重返赛场。

根据判决，26岁的赵心童总共接

受了两项指控，其一是在另一名球员操

纵的两场比赛中他是当事人；其二是他

违规对斯诺克比赛下注。赵心童在自

己的道歉声明中也明确表示：“我从来

没有过操纵比赛的念头和行为——我

深知那是职业运动员的禁区。”

但他承认自己在朋友请求其帮

忙下注时没有勇气说“不”，也没有向

世台联举报。“我天真地以为我只是

回应了一个好朋友的请求，而且在这

个过程中我并没有获得任何形式的

利益回报，我为当时的愚蠢行为付出

了沉重的代价。”

被禁赛时，拿过两个排名赛冠军

的赵心童世界排名第九，是当时巡回

赛中排名最高的中国选手。曾七夺世

锦赛冠军的奥沙利文不止一次公开表

达对赵心童的欣赏，认为其潜力无限。

赵心童坦言由于对自己要求不

严，“辜负了球迷们对我的信任，给中

国斯诺克蒙羞”，“在此对大家深深表

示歉意，真诚说声对不起”。

他最后表示，失去才懂得珍惜，

“让我用成绩去证明自己，以更好的

形象重返赛场”。


