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注销公告
宾川瑞沃果业有限公司（统一

社会信用代码：91532924MA7N0B
0270）于 2025年 8月 31日经公司
股东会决议解散，并成立清算组，请
公司债权人自本公告发布之日起45
日内向公司清算组申报债权，逾期
未申报债权的，视为放弃此权利。

宾川瑞沃果业有限公司清算组
2025年9月30日

红河州恒宇房地产开发经营有限公
司遗失营业执照正本（统一社会信
用代码：91532500080445287B，核
准日期：2023年11月22日）以及法
人名章、财务专用章（编码：5325002
008609）、公章（编码：53250020086
10）、合同专用章、股东“范琰”名章
各一枚，登报作废。

云南昊迈洋供应链管理有限公司遗
失预留在中国农业银行昆明市护国
支行（账号：24019501040037406）
的公章、财务章、法人章各一枚，声
明作废。

本人钱涛遗失云南得胜国际物流有
限公司开具的押金收据（收据号：DS9
032138，金额：4000元；收据号：DS9
001493，金额：16000元），登报作废。

中国共产主义青年团祥云县委员会
遗失云南省社会捐赠收据2本（字轨
起止号码：自00075301号起至0007
5400号止）及领购证1本，登报作废。

昆明畅唯银河科技有限公司遗失公
章登记卡，编号：5301000031404，
登报作废。
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房屋租售
房屋位于昆明市青年路253号

西南林航大厦，使用面积146.46平
方米，四室两厅一卫，东南向、采光
好，可用于办公或居住（现为办公装
修，空置），可看房，价格面议，联系
电话：13368711179（户主），谢谢！

云南富视明健康管理咨询有限公司
遗失预留在富源县农村信用合作联
社金城分社（账号：1700040444127
012）的印鉴财务专用章、法人（张淑
娟）私章各一枚，登报作废。

云南云轨实业集团有限公司遗失营
业执照正本，统一社会信用代码：
91530100MAC9EPFP1X，发证日
期：2023年12月8日，登报作废。

禄劝晟海农机专业合作社遗失禄劝彝
族苗族自治县农村信用合作联社开户
许可证，核准号：J7310024623701，
账号：6900015388134012，登报作废。

云南随然园林绿化工程有限公司遗
失营业执照副本3-1，统一社会信用
代码：91530100557760816N，发证
日期：2021年9月22日，登报作废。

根治网购“展A发B”
须监管常居“C位”

□ 汪昌莲

天然溶洞变垃圾场
这个环保漏洞如何补上

□ 舒爱民

[热点聚焦][读者来论]

记者近日采访发现，电商领域“宣

传展示的是A品牌商品，消费者收到

实物却是B品牌商品”的问题频出，不

仅让消费者屡屡陷入“所见非所得”的

陷阱，也给出现在宣传中的品牌带来

“无妄之灾”。受访专家指出，治理直播

带货“货不对板”乱象，并非单一主体就

能完成。（9月29日《法治日报》08版）
近年来，随着电商平台的迅猛发

展，网络购物已成为人们日常消费的

主要方式之一。然而，在便捷与繁荣

背后，网购“展 A 发 B”乱象也悄然滋

生。所谓“展 A 发 B”，即商家在商品

页面展示优质样品（A），却在实际发

货时以次充好发差货（B），这种“图文

不符”的欺诈行为，正成为网购生态中

的顽疾。此类现象不仅侵害消费者权

益，更侵蚀着平台公信力与市场公

平。对此，唯有让监管始终居于“C

位”（核心位置），才能真正构建清朗、

诚信的网络消费环境。

“展 A 发 B”看似是个体商家的诚

信缺失，实则暴露了平台治理与监管

机制的短板。在流量为王的电商逻辑

下，部分商家为获取高点击率和好评，

不惜通过精修图片、虚假宣传、刷单炒

信等手段包装商品。消费者下单后，

收到的却是材质低劣、做工粗糙的“缩

水版”产品。这种“买家秀”与“卖家

秀”的巨大反差，不仅造成经济损失，

更引发信任危机。当消费者对平台失

去信心，整个电商生态也将面临信任

坍塌的风险。

为何“展 A 发 B”屡禁不止？其根

源在于违法成本低、监管滞后、取证困

难。许多商家注册多个账号“打一枪

换一个地方”，即便被投诉，平台处罚

也多限于下架或警告，难以形成有效

震慑。同时，跨区域经营、电子证据易

篡改等特点，加大了执法难度。部分

平台出于商业利益考量，对违规行为

“睁一只眼闭一只眼”，客观上纵容了

乱象蔓延。

要根治这一顽疾，必须让监管真正

站上“C 位”，从被动响应转向主动防

控，从末端惩治延伸到全链条治理。首

先，强化平台主体责任，筑牢第一道防

线。电商平台不仅是交易场所，更是规

则制定者与秩序维护者。应建立更严

格的商品审核机制，对图文一致性进行

技术比对，引入 AI 图像识别与大数据

分析，自动预警“过度美化”或“虚假展

示”行为。同时，落实“谁销售谁负责”

原则，对屡次违规商家实施“黑名单”制

度，限制其重新入驻。

再者，提升监管科技化与协同化水

平。市场监管部门应与平台建立数据

共享机制，实现违法线索实时推送、快

速响应。利用区块链技术固化商品上

架、交易、物流等全流程信息，确保证据

链完整可溯。对“展A发B”行为，依法

从严处罚，提高违法成本，形成“不敢

假、不能假、不想假”的震慑效应。还

有，畅通消费者维权通道，激活社会监

督力量。简化投诉流程，推广“一键维

权”功能，缩短处理周期。鼓励消费者

上传真实评价与实物对比图，形成“用

脚投票”的市场约束。

此外，支持消费者协会提起公益诉

讼，为群体性侵权事件提供法律救济。

特别是，推动行业自律与诚信体系建

设。引导电商协会制定“图文真实承

诺”等行业规范，推广“诚信商家”认证

标识。将商家信用与流量推荐、金融服

务等挂钩，让守信者得实惠、失信者寸

步难行。

网购不应是“盲购”，消费更不应是

“赌运”。当“展A发B”成为常态，受损

的不只是个体消费者，更是整个社会的

商业文明。唯有让监管常居“C位”，以

制度之力压实平台责任、规范商家行

为、保障消费者权益，才能让网络购物

回归“所见即所得”的本真，让每一次点

击都充满信任与安心。这不仅是对市

场的守护，更是对高质量发展的深层支

撑。在数字经济蓬勃发展的今天，我们

期待一个更透明、更公平、更有温度的

网购未来。

“至少有十层楼高，从上面下来，

全是垃圾。”9月27日，网友“渔猎齐

哥”发布爆料视频称，位于贵州毕节黔

西市红林乡一个天坑溶洞内，大量垃

圾堆积成山，其中不仅有建筑垃圾、生

活垃圾，甚至还有一些药品包装瓶等

有害垃圾。（9月29日潮新闻）
这一触目惊心的场景经网友曝光

后，迅速引发舆论哗然。本应是地质奇

观、生态秘境的溶洞，竟沦为“天然垃圾

场”，不仅是对自然的亵渎，更是对生态

保护底线的公然挑战。在迅速开展清

理整治的同时，追责也必须及时跟进，

而追责的方式尤需“分类施策”，精准问

责，方能真正形成震慑、堵塞漏洞。

此次事件中，垃圾种类复杂、堆积

规模巨大，且存在人为铺设排污管道

的迹象，说明绝非个别村民随手丢弃

的偶然行为，极有可能涉及企业、机构

或养殖户长期非法倾倒。若为生产经

营主体为规避处理成本而恶意排污，

已构成环境违法行为，甚至可能触犯

刑法中的“污染环境罪”。对此类行

为，必须依法严惩，不仅要追究直接排

污者的民事赔偿与刑事责任，还应倒

查其所属单位的管理责任，做到“罚到

痛处”，杜绝侥幸心理。

与此同时，监管失职同样不容忽

视。溶洞地处偏远，但并非法外之地。

多年来垃圾持续堆积，却未被纳入环保

检查视野，暴露出基层监管的“盲区”与

“死角”。正如相关报道所指出的，当地

在排查溇水流域水华问题时，曾发现45

个生态环境问题，其中就包括利用溶洞、

裂隙排污的违法行为。这说明，类似问

题已有先例，但未能引起足够警觉。相

关部门是否存在“以罚代管”“选择性执

法”或“被动响应”的问题？对此，纪检监

察机关应介入调查，对履职不力、失察失

管的单位和个人依法追责，推动监管从

“事后救火”转向“事前防控”。

此外，还需区分“历史遗留”与“现

行违法”。部分垃圾可能已堆积多年，

形成“陈旧性污染”，其责任主体或已

消失，难以追溯。对此，政府应承担起

兜底治理责任，尽快完成生态修复，但

绝不能因此宽纵现行违法行为。必须

通过技术手段溯源，如对药品包装进

行流向追踪、对排污管道进行建设主

体排查，锁定当前仍在排污的责任方，

做到“新账不欠、旧账逐步清”。

“分类追责”不仅是法治精神的体

现，更是提升治理效能的关键。若一概

而论、笼统处理，要么可能“误伤”无辜，

要么可能“放过真凶”。唯有厘清责任

链条——谁排污、谁受益、谁失职，才能

实现“谁破坏、谁担责”的生态正义。

天然溶洞是地球亿万年演化的结

晶，是不可再生的自然遗产。它不该成

为垃圾的归宿，不该成为暴露监管不力

的“黑洞”。此次事件警示我们：生态保

护不能靠“网红曝光”来推动，而应依靠

制度化、常态化、智能化的监管体系。

未来，应加快对全域溶洞资源的普查与

分级管理，建立监测点与警示机制，将

重点洞穴纳入生态红线，同时加强公众

科普，倡导科学探洞、文明游览。

追责不是终点，而是重建生态秩

序的起点。唯有分类精准问责，才能

既震慑违法者，也警醒监管者，更唤醒

全社会对自然的敬畏之心。守护溶

洞，就是守护我们共同的生态未来。

近日，网上接连出现多起虚构突发

事件、编造公共政策、捏造社会民生领域

谣言等案件，引发社会广泛关注。多地

公安机关通报显示，一些不法分子为博

眼球蹭热度、吸粉引流，使用AI工具编造

虚假信息误导网民甚至引发公众恐慌。

只需要简单输入和调整指令，AI

工具就能批量生成谣言视频，视听兼

具、图文并茂。迅速迭代的AI技术正

被某些不法分子利用，异化成制造传

播虚假信息的工具。部分不法分子还

会通过多次优化提示词等手段弱化AI

生成痕迹，使得迷惑性和诱导性更

强。更为恶劣的是，一些谣言背后，已

存在分工明确的灰色产业链。

造谣一张嘴，辟谣跑断腿。技术

越“好用”，就越需防止“滥用”、确保

“善用”。技术创新的活水如果不能引

向规范发展的河道，不仅冲击社会信

任的堤坝，还会扰乱正常经济发展环

境和社会秩序。

防止 AI 造谣，源头治理是关键。

生成合成服务提供者要强化技术的安

全性和合规性，在算法设计阶段就应

嵌入伦理约束，管理好训练语料，做到

清晰标识。互联网应用程序分发平台

也要不断升级审核体系，提高对深度

伪造内容的检测精度，在借助AI治理

谣言的同时，完善人工复核机制弥补

算法短板。

谣言止于智者，更止于法治。9月

1日起，《人工智能生成合成内容标识

办法》施行。《互联网信息服务深度合

成管理规定》《生成式人工智能服务管

理暂行办法》等规定也已相继出台。

下一步要继续填补法律空白，与时俱

进完善细化规范AI技术应用的法律法

规，加强法规执行，为制作传播生成合

成内容的相关主体划定法律的红线。

AI谣言的治理并非一日之功，要

以技术制衡技术、以责任锁住风险。

在信息生成到传播的全链条中，包括

大模型开发者、互联网应用程序分发

平台、使用者等都应各负其责。相关

监管部门应在延续已有网络虚假信息

处理机制基础上进行重点监测。源头

严防、过程严管、违规严惩，才能有效

消除AI谣言滋生的土壤。

莫让谣言搭上AI“快车”
□ 新华社记者 邵鲁文

[新华时评]


