
不能让手机“偷听”他人隐私
□ 曲征
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公 告
张永进（身份证号：53250119**

**180919）：你原名下个旧市民权路
49号4幢402号房屋（建筑面积23.43
平方米）经多次买卖、交换，现实际
所有权已归张秀玉（身份证号：
53250119****210920）所 有 并 使
用。该房屋于2020年7月31日被
个旧市人民政府列入征收范围，因
长期无法与你取得联系变更实际所
有权，现登报告知：请你自本公告刊
登之日起7日内与张秀玉联系（电
话：18187331337），配合办理产权
变更登记手续，逾期未配合，相关法
律后果由你自行承担。

张秀玉
2026年1月28日

公 告
为规范市场运营秩序，切实保

障消费者及品牌方的合法权益，现
就我司省、市（州）、区（市、县）各级
代理公司经营行为作出如下规定：

严禁我司旗下所有代理公司出
现任何形式的扣押货款、挪用货款
的违规行为，否则一经查实，我司将
立即取消其代理资格、终止合作关
系，并依法追究其相关法律责任，追
偿全部损失。

我司欢迎广大消费者对各级代
理公司的违规行为进行举报、举证，
我司将对举报信息严格保密，并第
一时间核查处理，切实维护市场公
平与消费安全。

特此公告
派友之家国际商业管理云南有限公司

2026年1月28日

年安保险销售服务有限公司山东分
公司遗失预留在中国建设银行股份
有限公司昆明自贸区第二支行（账
号：53050161536200000402）的财
务章一枚，登报作废。

昆明春之韵国际旅行社有限责任公
司遗失中国工商银行昆明机场支行
开户许可证，核准号：J73100189121
04，账号：2502038129201016436，
登报作废。

云南杰旺商贸有限公司遗失预留在
中信银行昆明科技支行（账号：8111
901011200532686）的公章（编号：
5301002055864）一枚，特登报作废。

云南爱彼利服装有限公司遗失预留在
中信银行股份有限公司昆明北辰支行
（账号：8111901011400041842）的公
章、财务专用章各一枚，登报作废。

许祖文（身份证号：43062619940825
0052）遗失昆明红星商业管理有限
公司2022年1月13日开具的POS
机押金单（编号：2021-0070208，金
额：3000元整）、场地押金单（编号：
2021-0070210，金额：44960元整），
声明作废。

罗刚2026年1月25日遗失身份证，证
号：532326199103090333，自本声明
登报之日起，本人不承担身份被人
冒用引发的法律责任，特此声明。

昆明华太财务管理信息咨询有限公
司遗失预留在华夏银行昆明官渡支
行（账号：48372000018191000367
32）的公章一枚，登报作废。

解除劳动合同公告
兹有云南绿航生物科技发展有

限公司员工曾敏（身份证号：460026
********4829）自2025年12月19日
起无故旷工至今已28个工作日，其
行为已违反劳动合同的约定，公司多
次联系通知其本人无果。依据《劳动
法》及公司相关规章制度，现公司决
定与其解除劳动合同并保留追究其
法律责任的权利。请曾敏于2026年
2月1日前到公司办理离职手续，逾
期自动解除劳动合同，特此公告。

云南绿航生物科技发展有限公司
2026年1月28日

昆明佑丰花卉有限公司（统一社会信
用代码：91530127MA6K3W931Y）
遗失公章，声明作废。
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昆明市盘龙区青贝蛋糕店遗失昆明
星琴商业管理有限公司开具的POS
机押金收据（号码：0010123，金额：
3000元）、质量保证金收据（号码：00
10122，金额：10000元）、物业保证
金收据（号码：0010121，金额：14025
元）以及昆明尊良商业管理有限公
司开具的履约保证金收据（号码：
0006149，金额：43350元），登报作废。

寻亲启事
袁德林、陈光

会于2023年 11月
17日在昭通市永善
县茂林乡捡到一名
身体健康的女婴并
抚养至今，取名袁
欣月。请其亲生父
母或法定监护人前
来认领，如自本启

事见报60日后仍无人认领，我们将
依法办理收养落户手续。联系地
址：云南省曲靖市会泽县田坝乡板
坡村委会元门小组055号，联系电
话：13529129407、15911677485。
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“之前和同事聊天计划去海南过

年，当时谁也没用手机搜索，但两个小

时后，我的社交平台首页就出现了海

南旅游的相关推送。”近日，来自北京

的王婉女士向记者讲述了自己“聊天

被偷听”的经历。许多网友在社交平

台反映，刚和朋友聊起某事，相关广告

或内容推送很快就会出现在各类App

中，“怀疑手机在‘偷听’，但又找不到

证据”。（1月27日《工人日报》04版）
手机“偷听”，早已不是新鲜事。

在地铁里聊起育儿，母婴用品推送随

即弹出；向朋友吐槽某品牌，相关测评

就“恰好”出现在首页……这种“说什

么来什么”的“巧合”，让越来越多人相

信，手机确实在“偷听”我们的生活。

但真相远比“麦克风录音”更复

杂。正如专家所言，如今的数据采集

早已跳出单一维度，位置信息、浏览记

录、点赞停留时长，甚至输入时的犹豫

停顿，都在悄然勾勒用户画像。你在

短视频平台看了露营视频，关联 App

就会推送帐篷广告；搜索过一次婴儿

奶粉，母婴类内容便会持续“霸屏”。

人工智能的加入，更让这种数据挖掘

如虎添翼——关键词提取、语义分析

能在零点几秒内完成，把日常对话里

的“潜在需求”转化为精准推送。所谓

“被偷听”，不过是算法通过多维度数

据编织的“读心术”。

问题的核心，在于权限的“被绑

架”与监管的“滞后性”。为了使用一

款App，用户往往被迫“一键授权”所有

权限：明明是社交软件，却要“始终访

问摄像头”；只是想点份外卖，却被要

求读取通讯录。这些与核心功能无关

的权限，成了数据采集的“暗门”——通

讯录权限能构建社交关系网，通过麦

克风进行环境音分析能判断用户场

景，多权限联动更是能拼凑出完整的

“用户档案”。而当生成式 AI 等新技

术不断涌现，监管法规的更新速度往

往赶不上商业创新的脚步，“先滥用

后追责”的模式，让这场隐私保卫战

像一场漫长的“猫鼠游戏”。

更值得警惕的是，这种“精准推送”

背后藏着层层风险。当用户画像足够

细致，骚扰电话、电信诈骗便有了“精准

打击”的可能；黑灰产通过倒卖数据链，

甚至能让个人信息成为牟利工具。我

们以为自己在享受科技便利，却可能在

不知不觉中变成“透明人”。

面对这场隐私与便利的博弈，单

靠用户“小心翼翼”远远不够。专家提

出的“精细化权限管理”“关闭个性化

推荐”等建议，固然能筑起一道防线，

但真正的破局需要三方合力：企业需

撕掉“数据霸权”的伪装，让数据使用

规则透明可见；政府要加快动态监管，

让法规长出“牙齿”；我们每个用户要

学会在“一键授权”前，多问一句：“这

个权限，真的有必要吗？”

科技不是洪水猛兽，真正的危险

在于对数据权力的滥用。当手机从

“工具”变成“侦探”，我们追求的不该

是“因噎废食”的拒绝，而是在便利与

安全间找到平衡。毕竟，隐私保护的

本质，是重建人与科技之间的信任，唯

有让每一份数据都被尊重，每一次授

权都出自自愿，我们才能真正享受智

能时代的红利，而不是活在“被监听”

的焦虑里。

现货黄金价格接连刷新历史新

高，黄金周边产品也应声涨价。1月

27日，记者发现，近期引发热议的黄金

手机壳价格大幅走高，100 克款标价

从1月22日的111999元，短短4天涨

至129999元，涨幅超1万元。但其动

辄十余万元的售价，仍让不少网友质

疑：花 13万元买个黄金手机壳，到底

值不值？算不算智商税？对此，知名

经济学家盘和林向记者表示，当下悦

己消费成为主流，这类消费不需要过

多理由，所谓“我买我乐意”。（1月27
日极目新闻）

近日，黄金手机壳4天涨价1万元，

引发社会广泛关注。一款原本只是手

机配件的产品，因被赋予“奢华”“限量”

“收藏”等标签，价格一路飙升，甚至被

炒至十几万元。这背后折射出的，不仅

是消费市场的浮躁，更是“悦己消费”浪

潮下，部分群体非理性消费心理的膨

胀。诚然，追求生活品质、通过消费取

悦自己无可厚非，但“悦己”不应成为挥

霍的借口，更不能脱离个人经济能力的

现实。黄金手机壳的“疯狂”，实为一记

警钟：悦己消费，也要量力而行。

所谓“悦己消费”，是指消费者出

于自我满足、情绪疗愈或身份认同等

心理需求，而进行的消费行为。在物

质日益丰盈的今天，人们不再满足于

刚需消费，转而追求精神层面的获得

感。这本是社会进步的体现。然而，

这种消费一旦被资本过度包装、被社

交媒体刻意渲染，就容易滑向“符号消

费”与“炫耀性消费”的深渊。黄金手

机壳之所以被热炒，正是因为其被赋

予了“尊贵”“稀缺”“潮流”的符号意

义，成为部分人彰显经济实力、获取社

交资本的工具。于是，原本实用的手

机壳，异化为一场虚荣心的博弈，价格

早已脱离其使用价值，沦为资本游戏

的筹码。

更值得警惕的是，此类消费热潮，

往往伴随着“从众心理”与“错失焦

虑”。当社交平台上不断出现“入手即

升值”“限量秒罄”等话术，不少年轻人

在情绪裹挟下冲动下单，甚至不惜透支

信用卡、借贷消费。他们误以为“拥有

即幸福”，却忽视了背后沉重的经济压

力与心理负担。黄金手机壳或许能带

来短暂的快感，但当热潮退去、价格回

落，留下的可能只是一笔难以偿还的账

单和一场空虚的狂欢。

消费的本质，应是提升生活品质，

而非制造焦虑。真正的“悦己”，是建立

在自我认知与财务健康基础上的理性

选择。有人花百元买一款设计简约、手

感舒适的手机壳，每日使用心生欢喜；

有人斥巨资购入黄金壳，却因担心刮花

而束之高阁，究竟谁更“悦己”？答案不

言而喻。悦己，不在于价格高低，而在

于是否真正契合自身需求与价值观。

面对消费主义的轮番轰炸，我们更

需保持清醒。唯有在能力范围内消费，

在清醒认知中生活，才能真正实现物质

与精神的双重富足。有关部门应加强

对市场炒作行为的监管，防止“金融化”

“证券化”趋势蔓延至日常消费品领域；

平台需规范营销宣传，杜绝制造焦虑、

煽动攀比；媒体与教育机构应加强理性

消费引导，培育健康的消费文化；消费

者个体应树立正确的金钱观与幸福观：

量入为出，不盲从、不攀比，把有限的资

源用在真正提升能力、健康与长期幸福

感的领域。

近日，有媒体报道，社交平台有

人分享“AI带娃”攻略。笔记里提

到，“小孩直接被AI大模型硬控数

小时，聊到要吃饭了还是不愿放下

手机”；有人称，“AI实力哄娃，家长

相见恨晚”。一些AI工具甚至为用

户提供了定制“智能体”的功能，智

能体能够根据预设的指令调整回答

方式，简单说，就是AI可以克隆和

家长声音、语气相同的“情感替身”，

和孩子进行对话。媒体调查发现，

部分孩子因为沉迷于和AI对话，已

经产生了厌学情绪。

点评：机器可以给孩子想要的

回答，但父母释放的爱意，却是电

子屏幕无法生成与传递的。这或

许是 AI 养育实践中，我们需要持续

审视的边界。 ——小光

悦己消费需量力而行
□ 张西流

[热点聚焦]

“AI带娃”

[新闻漫评]

沈海涛 作


