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强化跨界融合
扩大旅居消费规模

面朝洱海、背靠苍山，大理拥有得天独

厚的旅游资源。“音乐村”阿尼么、太和街道

凤阳邑村、牛街乡牛街村、沙溪古镇……这

些地方，深受游客和旅居人群的喜爱。

省人大代表、大理州文化和旅游局

一级调研员刘晓东说，大理把“旅居大

理”建设作为文旅产业转型升级高质量

发展的重要载体，着力打造“旅居大理·

品味乡愁”新品牌。2025年 1月至10

月，“旅居大理”人数达28.61万人，同比

增长51.94%；旅居总花费32.6亿元。

他认为，要强化跨界融合，进一步扩

大旅居消费规模。坚持旅居深度融入经

济社会发展，推动旅居与山水田园、自然

风光、历史文化、民俗非遗等传统旅游业

态，以及房地产、户外运动、医疗康养、科

普研学等融合发展。

搭建保障平台，进一步提升旅创人

群对经济社会发展的贡献。建议省级部

门进一步研究创新招商引资、人才引进

等政策措施，鼓励各州市通过搭建社交

平台、举办特色活动、完善公共服务、提

供情感价值等措施，用优质服务吸引知

名的艺术家、企业家、科学家、金融专家

等高层次人才长期驻留云南，促进高精

尖旅居人才的能力、素质、人脉、项目、资

金等资源，为云南发展发挥更大作用，转

化为云南发展新引擎，实现从“引得来、

向往来”到“留得住、做贡献”的升级和旅

居变旅创、共享变共同发展。

从单打独斗
向集团化作战升级

“我省旅居产业应从目前的单打独

斗向集团化作战升级！”省人大代表、昆

明市晋宁区大健康产业服务中心副主任

张艳说，全省评选并推广100余个旅居

典型案例，已初步构建起业态多元、各富

特色的旅居发展格局。

在她看来，这些优质旅居点位分散，缺

乏有力的“金线”串联，造成旅居产品碎片

化、单一化。此外，部分区域开发模式存在

同质化倾向，加之运营主体多元，服务水平、

设施标准与管理规范难以统一。“应将这些

散落在云岭大地的‘珍珠’串成‘项链’，实现

从‘单打独斗’到‘集团作战’。”张艳说。

张艳建议，实施“云南旅居金线”计划，

推动旅居产业从点状分散向廊道集成发

展。“结合各地资源与交通条件，重点打造

3至5条跨州（市）主题廊道，每条廊道制定

专项方案明确定位、布局与标准，让‘金线’

兼具交通串联与文化、康养体验功能。”

依托“一部手机游云南”增设旅居云

南的专属端口，打造“产业大脑”，为线路优

化、产品创新提供决策支持，实现供需精准

对接。支持组建跨区域运营联盟，开发30

天以上标准化旅居套餐，提供一体化服务。

为旅居人群
提供优质公共服务

省人大代表，元谋县委书记、县长王

开国说，元谋县立足特有的“暖冬气候”

和“元谋人”两大核心资源以及便捷的交

通区位优势，持续擦亮“东方人类故乡、

冬早蔬菜之乡、绿色康养之乡、南繁育种

天堂”四张名片，2020年旅居人数为2

万多人，到2025年已经超过了10万人。

他认为，要尽快建立标准体系，加快

研究制定行业准入、服务质量和等级评定

标准，并通过配套激励政策，树立标杆，引

导行业高质量发展。创新公共服务供给，

大量旅居人员长期居住，对医疗、健康管

理等有现实需求。建议省级统筹研究，将

实际居住半年以上的旅居人员，逐步纳入

当地的基本公共卫生服务体系，在慢性病

管理、健康档案等方面享受同城化服务，

并配套相应的经费保障机制。

省人大代表、楚雄州元谋县文化和

旅游局副局长李雁建议，省级统筹制定

标准、优化布局，打造试点以点带面；深

化医疗资源下沉，扩大银龄医师引进渠

道，融合中彝医药建康养示范点；出台人

才保障政策，引育专业人才并激活旅居

客“旅创”活力；搭建统一宣传平台，打造

特色IP，借口碑扩大品牌影响；完善配

套服务，推动旅居人群同城待遇，盘活乡

村资源实现城乡旅居协同发展。

以动漫IP
架起文旅融合之桥

省人大代表、九三学社红河哈尼族

彝族自治州委员会专职副主委高筱芳认

为，《黑神话：悟空》的出圈为文化文旅融

合提供了范本，云南也有《旅居云南·心

之所往》系列动漫、活化“徐霞客”IP、“中

国禄丰龙”IP，并参与《哪吒2》制作。

云南不缺文化资源，缺的是资源转化

为市场IP的系统能力。高筱芳建议，建

立省级IP统筹与共创平台，设立省级协

调机构统筹规划，搭建资源库与数字平

台，构建“政府引导+市场主导+民众参

与”的共创模式。打造分层与跨界的故事

矩阵，集中资源打造1至2个世界级潜力

旗舰超级IP，支持各州市发展特色核心

IP，鼓励民间创意微IP，让IP多元融入旅

居场景。构建“线上+线下”沉浸式IP生

态，线上开发数字藏品、轻量手游等并借

助短视频传播，线下在景区和街区打造IP

主题沉浸式体验区。建设区域制作中心

与人才实训平台，推动高校与企业共建人

才培养基地，引入核心技术团队，以产学

研训融合培育本土数字文创人才。

以动漫IP为桥，推动云南文化登上

屏幕、融入旅游、走进市场，让旅居云南

的体验更有文化温度。

以精品短视频
为文旅注入文艺质感

省政协委员、中央民族歌舞团一级

演员扎西顿珠表示，应抓住新媒体传播

趋势，通过高品质、艺术化的短视频创

作，为“旅居云南”赋予更深厚的文化内

涵，吸引更多人前来深度体验。

“文艺作品是最好的媒介之一。”扎

西顿珠说，“尤其在当前信息传播方式快

速转向移动端的背景下，短视频已成为

大众获取信息、感知风情的重要窗口。”

他建议，主动引领，推动创作一批兼

具艺术性、文化感和正能量的短视频精

品。“我们是否可以借助这股势头，联合

文艺界委员、全国文艺工作者，在云南文

旅领域打造短视频的‘品质标杆’？”他提

出，这类作品应做到“短而精、小而美”，

以高质量、富有艺术感染力的内容，生动

展现云南各族风情、自然景观与发展成

就，同时传递党和国家政策理念。

扎西顿珠认为，此类短视频不仅能快

速激发观众对云南的向往，更能为他们后

续的实地旅居提供文化切入点。“先通过

视觉印象种下一颗‘种子’，吸引人们来到

云南，再逐步深入体验。为此我建议，聚

焦以最小成本实现最大宣传效益，用歌舞

片形式打造手机端短视频IP，为云南文化

宣传与文旅融合发展添砖加瓦。”

具备天然优势
培育体育旅居新业态

云南省政协常委、云南体育产业学院

院长金飞豹说：“云南具备发展体育旅居的

天然优势，培育体育旅居新业态，有助于推

动云南旅游从‘快走观光’向‘漫游旅居’转

变，延长游客停留时间，提升消费水平。”

金飞豹建议，应加强顶层设计与政策

创新，尽快启动《云南省体育旅居产业发

展规划（2026—2030年）》编制，建立跨部

门协调推进机制，在资源禀赋优越区域试

点“体育旅居示范区”，赋予更大的改革创

新自主权。依托大滇西旅游环线、沿边跨

境通道等交通网络，打造差异化产品集

群，重点培育高原训练康复、山地户外运

动、民族体育体验等特色旅居项目，推动

“体育+文旅+康养+农业”深度融合。

在要素保障方面，构建“冠军+产业精

英”的人才培养模式，通过产教融合、校企

合作定向培育运营管理、复合型服务等专

业人才，破解行业人才短板。同时，鼓励

利用闲置宅基地、集体建设用地发展乡村

体育旅居业态，推动城乡要素双向流动。

“体育旅居的核心价值在于惠及民生、

助力共同富裕。”他说，推动旅居项目中的

公共体育设施、医疗服务点向当地居民开

放共享，优先吸纳本土群众就业并加强技

能培训。通过建立利益共享机制，让乡村

在体育旅居发展中获得实实在在的收益。

统筹 杨质高
本报记者 杨质高 罗宗伟 张勇
朱婉琪 晋娜 张田睿 孙嘉辰

2026云南两会

擦亮旅居云南品牌 代表委员这样支招
“‘有一种叫云南的生活’叫响全国，旅居云南成为大IP、大生态、大产业，2025年旅居人数超550万、平均居住83天。”政府工作

报告中的这段话，展现了旅居云南的品牌成效。在省两会上，代表委员围绕“旅居云南”纷纷建言献策，提出不少金点子。

在滇池右里民宿的屋顶，欣赏牛恋村日落美景。 本报记者 高吴双 摄


