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手指被“烧出黑洞”、皮肤接触即

刺痛……近期多起家用清洁剂致伤投

诉引发社会广泛关注。第三方检测机

构近期发布的报告显示，17款热门产

品中，10款“强力去污”实为强酸所致

的效果，2款高度疑似含氢氟酸；记者

调查发现，部分电商平台仍存在危险

化学品违规销售现象，而产品包装普

遍缺失安全警示。

清洁剂安全性广受关注

近日，多名消费者在社交平台反

映，使用厨房清洁剂后出现手部腐蚀

出血等情况。有用户称，陶瓷清洁剂

渗透两层手套，手指被“烧出黑洞”；地

板清洁剂轻微接触皮肤即引发强烈刺

痛。这些投诉引发对家用清洁剂安全

性的广泛关注。

针对上述问题，第三方检测机构

近期对市面17款热门清洁剂开展检

测。结果显示，其中10款产品宣称的

“强力去污”效果并非来自有效活性成

分，而是依赖强酸。检测发现，5款产

品pH值低于3，最低达1.3。实验显

示，将pH值1.3的液体滴于猪肉表面，

肉眼可见组织迅速变黑、腐蚀。值得

注意的是，上述产品包装均未标注强

酸成分及使用风险提示。

更令人担忧的是，检测中有2款产品

高度疑似含有氢氟酸。“氢氟酸刚摸到，只

是手有点痛，但它会慢慢侵蚀皮肤、血管、

神经，直到骨头。”去年下半年，浙江杭州

曾发生女子误踩废弃氢氟酸不幸身亡事

件，再次敲响危险化学品管控警钟。

出台强制性国标加速补漏

记者了解到，目前我国家用清洁剂

领域虽存在部分技术标准和检测方法，

但多为推荐性规范，尚未建立关于成分

安全、危险物质限量、标签警示等强制性

国家标准。生产企业多依据自定标准组

织生产，缺乏统一法律约束与监管依据。

值得关注的是，监管层面已在推

进制度完善。据了解，《洗涤用品安全

技术规范》正由推荐性国家标准修订

为强制性标准，拟涵盖原料、配方、危

害测试、风险提示及标识标签等全链

条安全要求。若顺利实施，这将是清

洁用品领域首次从人体健康与安全风

险控制角度划定国家底线。

相关机构提醒，消费者选购家用

清洁剂时，应仔细查看产品成分及警示

标识；使用过程中务必佩戴手套、保持

通风，避免皮肤直接接触。如发现产品

存在安全隐患或商家违规销售危险化

学品，可及时向市场监管部门举报。
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3月 2日凌晨，豆瓣系统出现漏

洞，用户下单商品满200元只需支付

运费，“豆瓣薅羊毛”话题引发关注。

对此，记者了解到，豆瓣商城原计

划推出“满200减20”的妇女节优惠活

动，但因后台设置错误，将优惠力度错

置为“满200减200”。用户只需支付

10元运费即可获得原价200元以上的

商品，部分订单实付金额仅17元（如

原价247元的商品组合）。

漏洞在3月2日凌晨2时许被发

现，并通过微博话题“豆瓣薅羊毛”迅

速传播。大量用户涌入下单，截至上

午9时修复时，豆瓣市集几乎全部商品

售罄，有用户称“半夜起床捡到大漏”。

3月2日，豆瓣发布致歉信称，因

运营失误导致3月2日凌晨豆品店铺

促销活动“满 200 减 20”变成了“满

200减200”，商品在短时间内被抢购

一空，产生了大量异常订单。上述异

常订单量远超豆瓣豆品的运营成本，

平台实在无法承受此次远低于成本价

销售的异常订单造成的巨额损失。对

此表达诚挚歉意，恳请大家给予谅解。

经团队紧急讨论，平台对3月2日

00:00至10:00期间产生的所有异常

订单进行自动退款处理，统一按原支付

渠道全额退款。同时将为所有自动退

款的用户账户发放20元豆瓣豆品无门

槛红包，可供用户在后续购物中使用。
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近日，上海一群外卖小哥合力

帮忙抬车的视频，引发网友关注，

纷纷为外卖小哥的热心点赞。

3月2日，视频拍摄者方女士告

诉记者，一名司机在行驶中误将车

辆开下沿街阶梯，导致车辆被卡住，

无法移动。对面盒马站点的一位队

长见状上前询问是否需要帮助，司

机表示需要，队长迅速召集了10名

盒马小哥，众人合力抬车，仅用时约

1分钟便成功将车辆抬起。事后，司

机向队长转账200元以表感谢。

方女士说，作为路人，目睹这

一幕深受感动，盒马小哥们热心助

人的精神令人敬佩。
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近日，很多羽毛球爱好者突然惊喜

地发现，多个品牌羽毛球降价了。“终于

迎来了羽毛球价格的理性回归！羽球

人的春天来了！”也有网友叹息：“那我

们花高价囤的球，岂不是亏死了……”

此前羽毛球价格暴涨

2月24日，威克多率先宣布调价。

接着斯庄格、齐克努也宣布调价，齐克

努表示根据市场羽毛价格调节，公司决

定对全系列羽毛球降价6元/筒。

2月 28日，羽毛球的龙头企业亚

狮龙，也发布了降价通知。超牌、威

肯……不少品牌陆续跟上降价的步

伐。尤尼克斯至今未发布官方降价通

知，但终端价格已随库存消化开始松动。

此前，羽毛球价格暴涨，许多消费

者只能苦笑。“一年涨价3次，还有没有

人能管管了！”在社交平台上，部分网友

甚至开始呼吁“停止购买，联合抵制三

大厂涨价”——所谓三大厂，即包括几

次宣布涨价的尤尼克斯、维克多以及李

宁在内的三家羽毛球头部品牌。

这一轮羽毛球价格暴涨始于2023

年初，2024年7月进入加速期，2025年

8月达到历史高点。

供应短缺部分源于中国消费者习

惯的变化。羽毛球制造严重依赖鸭

和鹅的羽毛——每只高品质羽毛球需

由 16 根精心挑选的禽类翅羽制成。

通常，制造一只羽毛球约需两只鸭或

鹅的羽毛，而高品质球则可能需多达

4只。

业界分析，作为世界最大的羽毛球

生产国，中国近年来鸭和鹅的出栏数量

显著下滑，产量萎缩直接推高了羽毛原

材料的价格。此外，羽毛球运动在中国

的快速普及也成为需求激增的重要推

手。过去两年中，不少供应商缩减出口

规模，将重心转向国内市场。这一转变

既反映出该运动吸引力的提升，也加剧

了有限羽毛原料的竞争。

上游原料价格出现暴跌

去年9月中旬，行情逆转，毛片的价

格急速下跌，但接下来几个月，羽毛球

并没有降价。

这看似违背市场规律的现象，背后

是羽毛球产业独特的“期货”属性和漫

长的供应链“时间差”在作祟。一只羽

毛球从毛片到最终成品，需要经历收

购、分拣、加工、制造、分销等多个环节，

周期长达三个月。这意味着，2026年年

初消费者购买的高价羽毛球，其原料很

可能正来自2025年8月至9月毛片价

格处于历史最高位时的采购。尽管上

游原料价格已然暴跌，但其产生的降价

压力，需要等待消耗完前期的高价库存

后，才能逐步传导至终端市场。春节

后，羽毛球爱好者应该能够迎来羽毛球

的降价。

如今这一拨羽毛球降价，似乎也印

证了这个说法。

不少网友表示再等等，有网友说，

体育用品店老板向其透露，不着急就先

别买，“今年羽毛球会大幅度降价”。
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