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责编张慧 美编吉思进 校对朱丽

近期，商务部、中央网信办、工业和

信息化部、农业农村部、文化和旅游部、

市场监管总局等6部门发布更好服务实

体经济、推进电子商务高质量发展的指

导意见。

巩固壮大实体经济根基

助力中小企业转型
深入实施中小企业数字化赋能专项

行动，鼓励电子认证在电商领域规范化

应用，降低中小企业数字化转型成本。

引导电商企业推出“小快轻准”数

字化产品和解决方案，向品牌商家、中

小企业和个体工商户开放数据、渠道、

技术等，为企业门店选址、新品开发、商

品陈列、库存管理等提供支撑。

支持电商企业入驻中外中小企业合

作区，助力中小企业对接国际优质资源。

深化农村电商
深入实施“数商兴农”，结合特色农

产品集中上市节点，推动平台开展产销

对接与技能培训，开设“地方好物”专区，

打造乡村土特产品牌，助力农产品上行。

推进“互联网＋”农产品出村进城

工程，支持电商企业下沉供应链，发展

“村播”“田播”等特色直播。

推动县域商业提质增效，完善农村

寄递物流网络，加快农村商业网点数字

化改造，打造农村电商发展新动能。

培育产业电商
开展“产业电商惠企对接”活动，指

导电商企业发挥优势，对研发制造、仓

储物流、销售服务等环节数字化改造，

促进产供链高效协同。

鼓励各地立足资源禀赋和区位优

势，打造电商特色产业集群。

鼓励发展共同配送、仓配一体、多

式联运等集约化模式，提高流通组织能

力和效率，降低综合物流成本。

加强创新引领

加快技术创新应用
支持头部电商企业加大研发投入，

加强重点领域核心技术攻关，构建“产

研协同、学用转化”创新生态。

发展“人工智能+电商”，引导电商

企业加强人工智能大模型等技术研发

应用，优化消费体验、降低运营成本、提

升流通效能。

鼓励电商企业科技向善，统筹各方

利益优化算法规则。

大力发展品质消费
实施品质电商培育行动，构建标准

体系，推动电商平台优化流量分配、搜

索排名等机制，提升商品质量、服务口

碑等指标权重，将质量管理、品牌建设

等纳入培训课程，培育品质商家和优质

品牌。

鼓励电商企业围绕百姓衣食住行

需求，联合品牌商家发布“美食地图”

“必吃必购”等榜单。

加快“老字号”等国货潮品网络推广。

实施消费品“增品种、提品质、创品

牌”行动，加快打造中国消费名品方阵。

积极打造融合载体
优化数字生活服务，推动即时零售

融入“一刻钟便民生活圈”。

积极发展智慧商圈、智慧商店，推进

连锁商超数智化转型，发现推广一批线

上引流、线下体验的融合发展典型案例。

鼓励电商企业联合品牌商家建设

快闪店、潮玩店、虚拟现实体验馆等新

场景。

支持电商企业推出适合外国人“吃

住行游购娱”的全要素入境消费产品，

打造一站式入境消费无障碍平台。

线上线下融合办好全国网上年货

节、双品网购节等促消费活动。

推进高水平开放

推进跨境电商
发展“市场采购+跨境电商”“中欧

班列+跨境电商”模式，增强海运、空运、

铁路、多式联运等运输保障能力。

大力支持跨境电商海外仓，完善海

外智慧物流平台，创新发展数字贸易，

支持电商企业扩大优质数字服务出口。

鼓励电商企业在海外建设直采基

地，扩大优质特色产品进口，打造全球

好物进入中国市场电商“直通车”。

拓展“丝路电商”
持续举办“丝路电商惠全球”主题

活动，推广非洲好物、东盟好物、上合云

品、买在金砖等“丝路云品”系列品牌。

提升“丝路电商”国家馆品牌效能，

加强优质海外商品首发首秀，创新“国

家馆+直播”渠道，培育“一国一爆品”。

加快制度型开放
推动“丝路电商”合作先行区择优

扩围，打造多地联动、梯次布局的电商

开放格局。

鼓励各地依托自身产业基础、资源

禀赋和区位优势，对标高标准国际经贸

规则开展差异化探索，创新电商制度型

开放实践。

推动规则衔接
加强电商领域规则、规制、管理、标

准研究，推进个人信息保护、跨境数据

流动等领域国内外规则对接协同。

积极推进加入《全面与进步跨太平

洋伙伴关系协定》（CPTPP）和《数字经

济伙伴关系协定》（DEPA），深入推进世

贸组织等多双边规则谈判磋商。

营造良好生态

压实平台责任
推动电商平台和平台内经营者、劳

动者共赢发展。

引导电商平台规范优化对平台内

经营者收费行为，鼓励电商平台对新入

驻的小微企业和个体工商户合理减免

费用。

推动电商平台建立健全中小商家

权益受损申诉救济机制。

加强常态化监管
加强网络直播营销行为规范管理，

研究制定直播电商合规发展指引。

健全网售产品资质、产品质量监督

抽查处罚机制，加大网售产品抽查比例。

加强电商领域垄断协议、滥用市场支

配地位行为监管执法和经营者集中审查，

依法查处、处置和规制典型问题，整治“内

卷式”竞争，维护公平竞争市场秩序。

加强直播电商领域党建，推动国家

电商示范基地、直播电商企业党组织覆

盖，促进电商企业诚信经营，规范发展。

指导合规出海
制定电商企业出海指引，支持有条

件的地方依托海外综合服务体系建设

跨境电商合规出海服务平台，鼓励电商

企业在海外注册商标、申请专利、布局

自主商标品牌，提升合规化水平。

鼓励出海电商企业提升本地化经

营能力，培育本土化人才，赋能当地中

小企业，履行社会责任，公平有序竞争，

实现互利共赢。

加强支撑保障

优化金融产品供给
发挥产业投资基金和科创母基金

作用，在依法合规、风险可控前提下，鼓

励金融机构结合电商企业融资需求，完

善多样化的金融服务模式。

综合运用贷款、股权等手段，为电

商业态模式创新提供全链条全生命周

期、多元化接力式金融服务。

鼓励金融机构与电商企业合作，创

新信贷产品和服务。

支持符合条件的电商企业发行债

券融资，优化融资等政策流程，支持符

合条件的电商企业在境内外上市融资。

激活数据要素价值
健全完善数据跨境流动机制，持续

优化数据出境安全管理、个人信息保护。

以“高效办成一件事”为牵引，强化

部门协同、数据共享。

加强人才精准培养
推动电商新型职业岗位设置，完善

职业标准和技能评价体系。

支持高等院校、职业学校深化产教

融合、职普融通，与电商企业联合精准

育才，开展定向、定岗式培训。

鼓励有条件的地区制定电商专业

人才认定标准，纳入人才目录，设立产

教融合实践中心，深化电商创业创新。

总台央视记者 吴昊 陈茜

4月3日，昆明润城学校迎来了一

场别开生面的足球盛会。滇超联赛

（云南省城市足球联赛）昆明队队员

李俊苇、和磊、沈辑星、李逸豪、洪皓、

薛皓元走进校园，与师生亲切互动，

共同拉开学校班级超级足球联赛的

序幕。

在师生热烈的期待中，活动正式开

启。简短的欢迎仪式后，精彩纷呈的互

动环节迅速点燃全场。颠球PK赛中，

润城学校足球队的小队员们与职业球

员同台竞技，引来阵阵喝彩。随后的

10v5迷你足球赛更是将气氛推向高潮，

滇超联赛球员与校足球队展开趣味对

抗。球员们不仅亲身参与，更化身“临

时教练”，指导小队员跑位、传球，讲解

简单战术配合。寓教于乐的方式，让孩

子们在实战中真切感受到足球的智慧

与团队合作的魅力。

学校坚守“健康第一”的理念，通过

每日阳光体育、多样化课程及丰富的社

团活动，让“爱体育”成为润城校园的风

尚。本次班级超级足球联赛的启动，正

是学校深化体教融合、打造校园体育特

色品牌的又一重要举措。

一场球星进校园活动，一次班超联

赛的启航，在孩子们心中播下的不仅是

足球的种子，更是拼搏、协作与坚持的

体育精神。

本报记者 晋娜 文 周明佳 摄

电商未来如何发展
商务部等6部门发文划重点、明方向

滇超联赛球员走进昆明润城学校

滇超联赛球员与学生互动


