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呈贡区高楼消防码上线

扫码即可上报隐患
一键守护高楼安全

4月15 日，昆明市呈贡区举

行“码上守护，平安万家”高楼

消防码上线仪式，全区高层建

筑迎来专属“消防身份证”，通

过数字化手段破解高楼消防

治理难题，构建群众、物业、社

区、消防四方联动的闭环管理新

模式。

昆明市呈贡区消防救援局局

长商松介绍，高层建筑体量大、

隐患多、管理难度大，是消防治

理的重点难点。此次上线的“高

楼消防码”，依托数字化平台整

合了建筑基础信息、消防安全管

理、火灾风险预警、消防设施运

行、物联感知设备状态等数据，

为每一栋高层建筑赋予专属的“消

防身份证”。

据介绍，“高楼消防码”小程

序目前已开通建筑详情查看、

消 防 知 识 宣 传 、扫 码 上 报 隐

患 、巡 查 整 改 销 号 等 核 心 功

能，此外还搭建了基础信息、

责任公示、风险预警、隐患处

置、物联监测、便民服务六大

模块，覆盖消防管理、群众服

务、应急防控全场景。

其中，隐患处置模块是核心

亮点。市民、巡查人员扫码即可

上报隐患；物业、网格员扫码开

展巡查整改；行业部门实时掌

握风险分布情况。系统自动派

单、到期预警、整改复核、线上

销号，形成“上报—交办—整改

—销号”全闭环，群众可随时查

看处理进度，实现“事事有回

音、件件有着落”。

除隐患上报外，市民还可通

过小程序学习高层防火、逃生自

救、器材使用等消防知识，内容随

季节与风险动态更新；同时可订

阅消防疏散短信通知，紧急情况

下第一时间获取预警与逃生指

引，推动消防安全从“政府管”向

“全民防”转变。

此外，基础信息模块可查看

建筑用途、层数、实景影像，助力

救援精准快速；责任公示模块公

开管理、维保、值班等责任人信

息，压实“最后一米”责任；风险

预警模块运用大数据、AI生成风

险评估，实现分级管控；物联监测

模块整合火灾报警、水压水位、电

气监测等设备，故障自动预警、维

保可追溯。

商松介绍，下一步将加快功能

完善，力争今年5月底实现核心功

能全面优化；2026年底前完成全

区高层建筑“一楼一码”全覆盖；

以高楼消防码为抓手，打造全时

段、全领域、全链条的高层建筑数

字化消防管理体系，筑牢高楼消

防安全防线，守护辖区群众生命财

产安全。

本报记者 罗宗伟

消博会释放“消费中国”的魅力

强大磁场吸引全球品牌

本届消博会是“十五五”开局之年中

国重大展会的“首展”，也是海南自贸港

全岛封关运作以后的“首秀”。“五自由

便利、一安全有序”和“零关税、低税

率、简税制”等海南自贸港政策红利让

“展品变商品”高效落地，系列便利措

施使“消费中国”成为吸引全球企业的

强劲磁场。

离岛免税新政策叠加封关带来的人

气，海南旅游消费市场持续升温。据海

口海关统计，今年第一季度，海口海关共

监管海南离岛免税购物金额 142.1 亿

元，购物人数181.6 万人次，购物数量

1097.7万件，同比分别增长25.7%、18%

和12%。

本届消博会上，60多个国家和地区

的超3400个品牌集结亮相，国际展品占

比65%，较2025年提升20个百分点。

法国欧莱雅是消博会“老朋友”，已

经连续六年参展。欧莱雅集团旅游零售

亚太区总经理吉泽斯·阿比亚说，海南是

全球最具活力的旅游零售目的地之一，

为重塑面向新一代游客的美妆零售模式

提供了舞台。

吉尔吉斯斯坦经济学家沙尔舍耶夫

说，海南自由贸易港封关运作具有重要

意义。结合消博会平台，海南提供了检

验新贸易模式、吸引投资和优化供应链

的“实实在在的机制”。

本届消博会上，保加利亚首次设

立国家馆。保加利亚工商会副会长瓦

西尔·托多罗夫介绍，以消博会为代表

的中国各类展会为海外企业提供了优

质参展条件，是对接中国市场的便利

窗口。

持久韧性增添企业信心

中国海关总署数据显示，今年一季

度，中国进口4.99万亿元，增长19.6%，

规模创历史同期新高。强劲贸易数据背

后是中国市场为全球企业抵御风险、布

局未来提供的坚实支撑。

作为本届消博会主宾国，加拿大搭

建400平方米国家馆，组织近40家企业

携特色展品集中亮相。“我每天都与加拿

大企业交流，最直观感受是中国市场的

稳定性超出预期。”加拿大国际贸易促进

会会长郑小玲说，当前全球经贸形势错

综复杂，不少中小企业在布局全球时倍

感焦虑，中国消费市场的韧性为它们注

入“强心剂”。

中国拥有14亿多人口和庞大中等

收入群体，消费升级态势稳固，内生动力

持续增强。郑小玲认为，中国中等收入

群体不仅规模巨大，而且消费逻辑越来

越成熟。“消博会作为国家级平台，直观

展示了这种活力。”

本届消博会上，美国宝洁公司首次

为高端护肤品牌“SK-II”设置独立展

位；日本资生堂也展出旗下高端化妆品

牌产品。《日本经济新闻》报道认为，和资

生堂一样，不少外企希望借助消博会平

台开拓中国市场。

“即使外部环境有波动，中国对高品

质产品和服务的需求仍在持续增长。”在

德中经济联合会理事长克莱门斯·舒特

看来，中国消费市场整体非常稳定，且展

现出很强的韧性。中国不断推进制度型

开放，让企业对中国市场充满信心。

深度融合助力长远发展

作为引领消费升级的“风向标”，消

博会为全球优质消费品进入中国市场搭

建更高效便捷的通道，也为促进消费提

质扩容、激发中国超大规模市场潜力注

入新动能。越来越多国际企业正持续优

化在华发展路径，融入中国经济高质量

发展进程，在共享机遇中实现互利共赢、

长远发展。

透过消博会等窗口，中国消费市场

智能化、绿色化、品质化的升级趋势清晰

呈现。“中国在智能化方面的发展速度令

人印象深刻，我们希望成为这一进程的

重要参与者。”奥迪全球首席执行官格诺

特·德尔纳（中文名高德诺）日前接受新

华社记者采访时说，奥迪近年来不断升

级在华合作模式，从最初的“德国车型本

地生产”转向与合作伙伴及科技企业开

展深度协同，将中国技术融入自身产品

体系。

三星中国首席副总裁张代君告诉记

者，依托中国的对外开放政策与国家级

展会平台，三星深度融入中国本土创新

生态。三星已在中国设立13个研发中

心，实现“在中国研发、为世界创新”，还

与近3000家中国供应商构建稳定合作

生态，共同提升产业链水平。

谈及中国举办消博会、推进海南自

由贸易港建设等举措，马来西亚厂商联

合会主席李祖国说，对制造业而言，中国

既是重要市场，也是关键生产基地，中国

持续扩大开放有助于强化供应链互联互

通，深化亚洲区域产业合作。

潮起海之南，开放向未来。面对动

荡国际局势，中国将继续依托强劲市场

引力，以开放之姿、稳定之能、共赢之诚，

与世界各国携手共享发展机遇，为全球

经济增长作出更大贡献。

新华社记者 陈斯达

第六届中国国际消费品博览会4月13日至18日在海南举行。在全球地缘政治
冲突延宕、保护主义抬头、经济复苏乏力的背景下，消博会成为观察中国消费活力与开
放决心的重要窗口。海外人士认为，超大规模市场的韧性，高水平对外开放的坚定姿
态，与世界共享发展红利、共拓增长空间的愿景，正是“消费中国”的魅力所在。

国潮焕新姿，观众在消博会上参观特色文创产品。新华社记者 张丽芸 摄


